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I'NTRODUCCION:

E1 hombre-busca; constantemente satisfecer sus necesidades

para subsistir‘y_progréﬁér dentro de-un entorno comunitario. A
. lo largo de su vida 1leva a cabo auténticos esfuerzos intelec -
fua]és hara conqﬁ1star retos distintos cada dfa.

Tomemos como ejemplo de esto, la infinidad de inventos, que
de una u-otra forma, transformaron nuestras vidas, como el sur-
gim1ento de la radiodifusién, gque hizo pusib]e que hombres y mu
Jeres de todo el mundo se comunicaran

La comunicacién como esenpia del ser humane fue el princi-
pio sobre el cual se concihié']a radiuccmunicacién.

Los precursores.de- la rad1o ta1vés nunca imaginaron que es
te aparato se convertiria en un 1nstrumento potencial para la

comunicacidn masiva ‘e, 1nstan£§nea queg -hoy es tan popular. Y me-

nos ain 1maginaron que la radiojpud1era desempefiar una funcidn
formativa- educativa dentro de 1a sociedad.

En Mexico, como en: tudos Jos-pafses del mundo, la formacidn
-y la educaciﬁn son; a]gunas de 1as necesidades mds apremiantes
que- se deben satisfacer‘ para 1ograrlo se agotan todos los re -

cursos existentes.

Es-asi como los’medios’ de.comunicacién social se presentan

comq‘uné alternat y1~pqré;11évaf formacién a todos Tos rincones
de‘uﬁ pa?i; : ’
La radio; :po ot propiedades ‘tan part1culares, es un medio
‘propicio para formarvy educar‘ A través de esta tesis buscamos
determinar Jas’ perspectivas de la radio como -instrumento forma-

,tivo educat1vo, partimos de 1as siguwentes def1nic1ones



Formacién Es reforzar la educac15n que s

»Educaciﬁn"Acciﬁn de desarro]]ar 1as facultades fisicas,
‘1:1ntelectua1es y morales.
A partir, de ésto, proponemns.
Radio Formapiva-Educat1va.La radio-comunicacién que, 2
. través de mensajes disefiados y estructurados

para formar, elevan el nivel educativo de los
radioreceptores y, en consecuencia, consiguen
desarrollarlo individualmente e integrarlo a
su familia y a su sociedad.

Pretendemos primordialmente, que tanto las emisoras Comer
ciales como las No Comerciales de Guadalajara inserten mensa-
‘jes que, de manera continua, aporten conocimientos y favorez-
can'el aprendizaje de temas de interés para los radioescuchas.
De esta forma, la radio actuard como herramienta para elevar
el nivel de conocimiento de la realidad social, familiar e in-
dividual de los tapatfos.

Nuestro proyecto los desarrollamos en cuatro capftulos,
cuyo contenido. describimos asi

En &) Cap1tulo I tratamos 105 anfecedentes de la radio
formativa educativa- desde los iniclos de Ta radio mexicana,
hasta el desarrol]o de la radiodifus16n en Guadalajara, pasan-

do por las experiencias rad1oeducaciona1es de algunos lugares
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de) mundo y de nuestro pafs cuncretamente.

E1 Capftulo IT, por. su parte. naliza,a 1a rad1o como me-

dio de comunicaciﬁn, toc ndo

panorama de )a programa' f Hio?éhicé iapatia; analizando 1la

opinibn de 1os r & ues chas y'de ]os ejecutlvos de los trece

grupos de radio de 1a ciudad

De acuerdo - 105 }esu1tados de esa investigacidn, en el
Capitulo xv haremos sugerencias para programacifn, por medio
del dtseno y contenidp de. tres cdpsulas y un programa formati-
vo-éduéaéivo. Adeﬁés, en este capitulo buscaremos 12 opinidn
de 163 patrocinadofes potenciailes para el proyecto.

Literalmente, la radio proporciona a sus receptores un of
do dirigido hacia el mundo. Al término de nuestra investiga -
cifn esperamos contribuir a3l conocimiento de las propiedades
intrinsecas del medio, y muy en especial, de aquellas que 1o
hacen formativa y educacionaimente valioso.

La radio formativa-educativa que proponemos para Guadala-
jara. abaratard decisivamente l1os costos de difusidn cuitural y

de educacién de 1a comunidad tapatia en general.



CAPLTULOD: 1
. ANTECEDENTES .DE LA RADIO
FORMATIVA - EDUCATIVA,



PREAMBULO:

De acuerdo a lo que subraya nuestro concepto de radio for
mativa-educativa, los antecedentes que ‘presentamos a continua-
cidn, encajan Gnicamente en el aspecto de la radio educativa
como extensién del saldn de clases, y en 1a mayoria de los ca-
sos como auxiliar valioso en labores de alfabetizacién.

Sin embargo, es conveniente conocer estas experiencias de
radio educativa surgidas tanto en nuestro pafs como en algunos
otros pafses del mundo, porque precisamente de estos anteceden
tes partimos a proponer la radio formativa-educativa como una
alternativa mds para la superacifn individual, familiar y so-

cial de los tapatfos.



a.-ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA RADIO EN HEXICO.

fue un hecho buscado"(l), porque nacié como un medio capaz de
'comunicar a dos quetos a: distancia durante los largos viajes
en altamar cuando se;presentaban contingencias particulares, y
ne como un medio qué llégéba a las masas, tal como los conoce-
mos. e

El surgim1ento de 1a rad:o tuvo lugar hace muchos afios;
en realidad sus inicios 'se- remotdtan al afio 1837, cuando Sa-

muel B. Morse, construy6 el prlmer instrumento que envid sefia-

lTes eléctricas” por cable. el telégrafo. cuya vertiginosa evoly

cidn favdreéiQ'

SIn embargo. dado el afén 1nsac1ab1e del hombre por comu-
. nicarse era necesario el surgimzento de un medio capaz de trans
nﬁtir]a voz humana y los mensajes a distancia, sin utilizar ca
‘bles.

- A traves del tiemﬁo‘y grécias‘allincansable trabajo de in
vest1gadores como “Guillermo Marconi (1897), Reginald A. Fessen
“den: (1900), ¥ Lee DélFéﬁest‘(1908), fue mejorando la claridad,

potencia, a]canceiy seguridad de los mensajes inaldmbricos.



Hasta entonces.no e pensaba siqulera en aprovechar a la

radao como med1o para llev

1as pr1meras radiodifusoras edfcaron tiempo y esfuerzos a la

] transm1siﬁn experimenta]
ces" (2).

través de las ondas electromagnéti-
Adn cuando existen es sosftestimonios acerca de la labor

de aquellos 1n1ciadores'de linf dio mexicana, se sabe, hasta a

hora, que fue el 1ngen1ero Contant1no de Tdrnava quien en 1919

instald una estac10n experimenta1, 1a que 1lam§ T.N.D.{T&rna-

va Notre Dame), y desde 1 ua1 ]ogr& transmitir en octubre de

1921, el primer programq “hacia ]a ciudad de México.
Las transmisiones se‘ﬁidle gulares y con un horario fijo
de 20:30 horas. Para 1dentificarse a1’ alre, la estacion 1ieva-
ha las siglas 24- A.

José R. de la Herré genera] Fernando Ramirez fueron

también wmportantes precursonres de 1a radio. en nuestro pafs.

ar: mensaaes a Ias grandes masas; has



Ellos montaron en e] m1s a ano de' 921,‘una estaciﬁn expe»imen

tal: 1a° JH que funcion6-baJo los:iauspicios de la Secretaria

’ de Guerra

rm Y‘Oﬂ en JU-

conviritio en

primera radio-transmisién

: ﬁe‘réalizada con equipo me-

'tacién radif&n
dico El Un

derﬁﬂ'watts de potencla, propiedad del perid
1 y ?a Casa del Rad1o, su nombre era precisa-
'mente. "E1 Universa] llustrado La Casa del Radio". Esta esta-
cién fue'inaugurada con la participacifn de famosos artistas
“de la &poca {(4).
Répidamente 1a radiodifusidén alcanzd una enorme populari-

dad en nuestro pafs. Muy pronto, se empezaron & hacer promocio



nes . en la venta de aparatos receptares. y los comentarios res-

pecto al nueva” nvento no se: dejaban esperar., H‘J

: rrente a‘esta;situacidn; 1a Liga Mexfcana de Radio organizﬁ

tonio Caso, Manuel M. Ponce y Carlos Pe

b_cfgarros'"EL BUEN TONO“ cuyo acto tnaugural fue particularmente

"notable porque se transmiti& e] Grito de Independencia el 15 de

'lueron 1nauguradas Ias estaciones CYA, y CYS, y dos

'estacuones mé 'que pertenecfan &l gobierno CZA y CI1.

Llegb 3924> y con él. 1a pérdida del snterés por parte del

.)a rad1o Estas 11neas de Jorge Mejfa Prieto, 'i-

;publico, haci
Iustran perfectamente la sftuacién de entonces' “con una expre-

. 516n muy mexicana diremos que la radiomanfa propagada en 1923 ,
parecib haber sido sinp1e Ilamarada de petate" (7)

Y esto es léaico si_qttibufmus la.situacién a que la nove-



dio

dad perdia su frescura a los problemas inherentes a las esta-

nvasiones de frecuencia de unas con

pncqs no.habfa lo-que hoy se conoce

’Excé]gioéﬁ y 12 compaiifa
yrq,yanqticias del mundo,

ctric fundé la estacién Ra

ata'éntdnces. habfa 11 es-

pital, 'y cuatro en provincia,

suﬁaban 17,y, ‘en cam-

b1o habfa dos de tipo cu1tura1.

Por otra parte, 1929 ‘es.un afio muy importante para la ra-

diod1fusi6n de nuestro pais. porque fue entonces cuando México

- se adhirid a los acuerdos de.la Conferencia Internacional de

Te?ecomunicéciones. que tuvo 1ugar en Washington, donde se le

confirieron.los 1ndicatiyos nomina]es XE y XF.

Aunque 1o refer nt a: la Legis]ac1on radiofdonica serd tra

tado més adelante esante hacer notar que en 1930 el -

gobierno consideré que convenlente sustituir el régimen de

permisos existentes: poriimoide conces1ones, y al poner en préc

tjca‘ésté fyndada el 18 de septiembre -

de 1930, 7 -Ta concesidn (9).

Gonzélez fund6, por su parte la X£FZ y tam-

bien se crearon 1a YE y la xzro del Partido Nacional Revolu-



cionario que ut11izaba a 1a radio para. d1fund1r 5u propaganda,‘

no en: balde fuc 1a primera estacuén en transm1tir el'desarro-

110 de una cam ana po\itica, la~ de1 genera]

ra 11egar a 1a Presidenc1a de s Repﬁblica;

en el territorio na
fonaba entonces la XEUN

XEHF:Radiu Gobernacidn

labores en 12 ciudad de Méxi
'tb;ffs‘cade ueycoﬁprendfa un bloque de
';10 estacione : )5 que encadenadas. tratarfan de dar muestra
de poder dentro de 1a radio en Héx1co.

En 1947 surgié, el 31 de octubre, una importante radioemi
sora, 1a XEY, La Voz de México, donde se transmitfan lo mismo
programas musicales, que eventos deportivos, noticieros y co-
mentarios.

Pero en la radio mexicana no s6lo se transmitian noticias
y misica, también se explotd con bastante Exito, desde princi-

pios de los afos treinta, el género de las radionovelas o ra-

dioteatro. Habia programas tanto en la mafana como en la tarde



y su éxito se mantuvo a lo largo de 15 anos (12)

Ademas, la XEX fuekla un1ca radiodifusora en nuestro pafs

En enero de'195 1612 Cadena’ Indepéndiente . de Radio a

la cval® se afil1afon 25 taciones fdi!ﬁeaé. y'en'juliu de ese
m1smo ano la Red México conr i;és émisoras en el Distrito Fede-
ra]. la 'XEB, a XEMx yla XEHP con 23 asociadas en provincia.

‘ Como podemos apreciar. la tendencia de la radiodifusién en
los‘aﬁoé cuarentas y cincuentas, se dirigié claramente hacia la
forhacién de cadenas de emisoras que permitfan ampliar los hori
zoﬁfes geogrificos y comerciales de las estaciones.

Todo parecfa indicar que la radio era el medio masivo id6-
neo para acaparar la atencidn de tantas personas a la vez, y so
bre todo, con capacidad para llevar entretenimiento y conocimien
tos a los grandes auditorios de nuestro pafis.

Pero en 1950 11eqd 1a televisidon. Entonces, la radio se
transformé como medio, porque habia que competir con la realidad
excepcional de las imigenes de televisidn.

La radiodifusidgn conocid las ventajas de transmisién propor
cionadas por 1a cinta y e) disco que hicieron posible, a su vez,
obtener mejor calidad en misica y por lo tanto en programacidn ,
sin olvidar desde luego, el hecho de la aparicién de la Frecuen

cia Hodulada, FM - {13),



‘Lo que realmente diu un, nuevu 1mpu]so a Ia radio fue que

obre”Vias. Genera

aunque en muy poca me-
ic cionﬂque por su naturaleza son
federales :

El 14 de junio de 1888, el 29 de agosto de 1931, el 29 de
agosto de 193 'y el 30 ‘de diciemhre de 1939 se emitieron Leyes
de Vfas Generales de Comunicacién“.

"Estas leyes, excepto la primera incluyeron entre las Vias
Generales, las instalaciones radioeléctricas, De tal manera que
bajo su vigilancia las radiodifusoras quedaron reguladas, junto
con los demds, como tales vfas generales, es decir, exclusiva-
mente como vehfculos aptos para la comunicacién, pero no fueron
reguladas desde el punto de vista del contenido de su actividad,
que, 16gicamente es lo mis 1mportante. Existia, por tanto, una
terrible laguna legislatlva en nuestro pafs. que se habfa veni-
do subsanando a base derreglamentos del Poder Ejecutivo , e} &1
timo de los cuales, dictado'él:ﬁvde.febrero de 1942 era el {ni-
co instrumento con que contaban autoridades y particulares, Sin

emhargo, tal reglamento y su validez eran muy discutibles"(14).
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Hasta el ]9 de marzo de. 960 entro en: vigor )a Ley Federal

de Rad1n y Te]evfsién que'segun' palabras del’ entonces Presi
" R 1sion soc1a1

égenes e i-

hlgunos de Ios puntus més sobresalientes de 1a Ley federa)l

de Radio y Teievisién son

- !nstituye al principio el domin{o directo de la Nacidn sobre

al: medio en que se propagan las ondas electromagnéticas asentan

do_que dicho dominio es 1na]1enab1e e imprescindible.

- Sehe1a que 1a radio y ]a televisidn cumplen una funcidn sQ-
'c1a1 :

- Separa.y clasifi;a la competencia de la Secretaria de Comu-

nicaciones ¥ Traﬁshortes, Secretarfa de Educacidn Piblica, Se-
.cretarfa qé Salud, y la Secretaria de Gobernacidn.

~ Deja en. libertad a las estaciones para fijar sus tarifas.

‘- -trea el .Consejo Naciona) de Radio y Televisién.

~ Aclara perfectamente que a la Secretaria de Educacidn Piablica

le corresponde vigilar que ambos medios sean vehiculos para edy

car y formar a la poblacién adulta e infantil, a través de te-
mas educativos, culturales y de orientacién social,

- Estahleée las escuelas radiofénicas.

- Simpliftéa el‘sistema de ﬁnspecﬁién adrinistrativa con perso-
nal pagado. por el Estado.. S

- Establece limitaciones para emls1unes de ctertas clases, por

ejemplo 1n retransmisiﬁn de programas extranJeros o los de con-




CUV‘SO

ron- epoca y marcarao

forma y su tecnica

de los precursores que hicie-

pauta en el;acelerado progresoc de su
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b.- ALGUNOS ANTECEDENTES' DE-RADIO EDUCATIVA EN EL MUNDO.

Los precdrsorés'ﬁeala;rgdio‘t51;és nunca imaginaron que
este apar&tu,se‘cbnvgrtirfé éu un instrumento potencial para la
cemdnicacién maétva e {nstanténea que hoy es tan popular., Y me-
nos ain fmeginaron que la radio pudiera desempehar una funcidén
formativa-educativa dentro de l1a sociedad.

Sin embarge es fmportante darnos cuenta de que 2l comuni-
carnos intercambiames jdeas y sentimientos, para desarrollar
nuestras facultades fisicas, intelectuales y morales es decir,
requerimos de educacidn.

Partiendo de esta base, es fdcil comprender los principios
sobre los cuvales se origind lta radio educativa.

Los esfuerzos por explotar 1as propiedades educativas de
1a radic han sido muches , y han tenido lugar en distintas par-
tes del mundo. £n este estudio presentamos algunos de ellos de
manera general, aunque en todos las casos se utilizd a la radio
como extensidn del salén de clases y no es precisamente lo que
sugerimos para Guadalajara, representa, la base para considerar
las propiedades formativas del medio.

Estados Unides.
En Estados Unides por ejemple, 1a primera estacidn radiofdnica
de interés general aparecid en el afio de 1920. Ya en 1922 fun-
cionaban cerca de 600 estaciones emisoras {1).

En 1926 se integraron lgs primeros consorcios norteameri-
canos: Ja Hational Broadcasting Company {NBC). Yo Coltumbia Broa

dcasting System (MBS).
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Los avances'del radfo como medio de comunitaciédaprénto ffuctl
ficaron. Cada uno de estos consorcios orbaniié'y t}énsmftié en
‘sus inicios programas destinados especialmente‘ai uso escolar:
Lé Hora Nacional Damrosch, que tran%mitia senanalﬁente boi la
NBC durante varios afios, por ejemplo, y la "Escuela del Aire",
que-l1a CBS mantuve por espacio de 15 afios y se transmit¥a cin-
co veces par semana,

A medida que hubo aparatos receptores & disposicidn de
las escuelas, las clases comenzaron & abordar acontecimientos
nuevos y especiales. Inmediatamente se pusieron en marcha una
gran variedad de experimentos radiodifundidos.

Entre 1922 y 1925, la estructura bdsica de la radic educa
cional norteamericana se basd en cuatro principios mediante
los cuales debfan protegerse:

1} la libertad de expresién,

2) 1os intereses e ideales del pueblo,

3) las emisiones tenfan que estar sostenidas en gran parte por
la iniciativa privada.

4) el control y reglamentacion tenfan que quedar en manos del
pueblo.

Dichos principios se originaron en una serie de conferen-
cias anuvales convocadas por el Secretario de Comercio de aque-
11os afies, Herbert Hoovér. con el objeto de formalizar una re-
glamentacidn al respecto.

Pero en 1927, la reglamentacién se hizo mds especifica
por que se declard que la radiodifusidn tenfa que orientarse

hacia " e) interés, la conveniencia o las necesidades de 1la
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gente, £ aho de: 1938 dej6 hue]la en 1a historfe de las emisio-

nes radiueducativas, ya que fuex ntences cuando 1a Comisién Fe-

deral de Comunicaciones dispuso que ” una parte-del espectro de

1a radio fa que reservarse para‘estaciones comerciales.

Antes de estas disposiciones todas las estaciones radioedy

: cacio‘a]es que existfan en Estados Unidos, eran auspiciadas por
‘Universid@des y escuelas superiores. Las mds progresistas de
&stas consideraban que su labor de radiodifusifin tenfa una fina
liaad doble:
-en primer jugar, proporcionar educacidn y entretenimiento a los
ciudadanos, y
-preparar al estudiante para seguir carreras profesfonales en el
campo de la radio.

A este respecto se crearon varios programas universitarios
radiados en algunas instituciones educativas. Muy pronto la ra-
dioeducacidn tomdé un giro casi exclusivamente escolar. Es decir
que los programas que se producfan eran usados como apoyo audi-
tivo para el maestro en e) saldn de clases y complementaban los
programas educativos establecidos.

Tan grande fue la importancia que la rddiodifusién escolar
adquiridé en aquel pafs, que en 1938 habia un gran nimero de es-
taciones regidas por sistemas de escuelas piblicas. ET tamado y
potencia de estas emisoras variaba de acuerdo al tipo de comuni
dad en la que se encontraba

La grabacidén magnética hizo posible que la reproduccién de
misica y voces mejorara bastante 1a calidad de la transmisién ,

haciendo posible que las grabaciones pudieran enviarse y reprody



cirse facilmente(Z)
Las fuentes consultadas para esta tesis, no indican el ni-

mero exacto de las estaciones que actualmente realizan labor e-

ducativa.en ]a Uniqn!Americana.

Colohbia." o
Una de ]H; experiéﬁcias‘més sobresalientes en el terreno de la
radio educativé;:fdvd.luéar en Colombia, con el nacimiento de
Radio Sutatenza.‘FLavsaIida al aire de Radio Sutatenza abrié
las puertas dé América Latina al uso sistemdtico de la radio en
el campo de 1a educgéién“ {3).

De 1948 a 1949, importantes acontecimientos radiofénicos o
currieron en Cblombia. En mayo se instald una emisora de cardc-
ter cultural con 250 watts de potencia y en agosto de 1949 se
fundé otra emisora pero de onda corta de 1 KW de potencia, has-
ta que llegado el mes de octubre también de 1949 nacid juridica
mente la organizacidn de las escuelas radiofdnicas de Radio Su-
tatenza 'y Accidn Cultural Popular, ACPO, (4).

_La programacién de Radio Sutatenza se dirigia especialmen-
te'a los campesinos quienes 1a recibfan en aparatos de una sola
frecuencia, lo que fue una particularidad especial de 1a radio-

“difusora.

Segin aclara Reynaldo Pareja en su estudio: "Radio Sutaten
za, notas para su historia",{5) las Jlecciones una vez escucha-
das - eran reforzadas con 12 presencia de un monitor entrenado pa
ra tal motivo, y posteriormente se complementdé el conocimiento
con textos iﬁpresos por la misma organizacidn.

Todos los esfuerzos de los fundadores y organizadores de



Radio Sutatenza fueron muy bien acog1dos en los iugares a los

hubo dos fundacfones alemanas religiosas: que‘periédicamente a-

portaban su ayuda."
Pero en Coiombia tambien surgié y se desarro110. ademds de

Radio Sutatenza, todo un complejo de radioescue]as Tlamado, co-

mo ya nenc!onamos, Accién Cultural Popu]ar, que en 1955 fundd

una filial en Bogota. despues ntra en Mede11fn y una mds en el

Valle del Cauca.,

£l Gob1erno Co1ombiano b indé todo su apoyo oficial, reco-

nociéndola como instituciﬁn de ut1]idad comiin por 1o que quedd
exenta de 1mpuestos. Es: 1mpartante recordar que a fines de los
afios cuarentas en Co1omb1a se vivieron momentos polfticos muy
dificiles, que naturalimente repercutieron en la vida social del
pafs, aumentando en forma considerable, el nimerc de desemplea-
dos y analfabetas. Esto hacfa necesario que surgiera un medio
capaz de colaborar en Ya noble pero &rdua labor de educar a
grandes cantidades de personas.

Con esta tarea como meta, el Padre José Joaguin Salcedo se
lanzé a la estructuracidn y fundacidn de Radio Sutatenza. Segin
Tos principios de 1a organizacidn, la educacidn se dirigirfa ca
si en exclusiva a Jos campesinos y se regiria por el concepto
de "educacién bésica“. “gg decir que Jos conocimientos que el

campesino asimilarfa, a través de dicha respuesta educativa le



sus -necesidades. De ta1 ma

y La’gqqercial{za
1921es de ACPO trec]
flrmas publicit

“do' un gfro abso

fue concebiQa._

Repiblica Dominicana

Otro testimonio &en1 experiencias radioeducaciunales en Améri
ca tatina, tuvo lugar en Repub]ica Dominicana donde, a traves
del Centro Dominicano ‘de Estudios de Educacidn (CEDEE), y algu-
nos grupos de promocién y organizacidn se 1levd a cabo el pro -
yecto Radio Enriquillo.

Radio Enriqui]lovempezé 2 operar en febrero de 1977 en Ta-

mayo, al sur de la Repdblica Dominicana, una zona por de mis a-

trasada econdmica y culturalmente, donde algunos religiosns y
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laicos iniciaron labores pastorales.y de-educacién con el fin de
ayudar en alguna médida, a mbdif1c5r 1a s1tua£16n'reinante en la
poblAciﬁn'devaduella ﬁarte del ﬁafs;»que en su mayorfa estaba
compuesta por campesinos (7). ‘

Dicha ]abor fructificélno sélo en ﬁedida de las regiones a
las que se extendid, sino también en la fundacién de una emisora
que sirvid de elemento de enlace y comunicacidn entre varias re-
giones del pafis.

Tal como 1o define Maria Cristina Mata en su estudio, RADIO
ENRIQUILLO: EL PROCESO OE UNA EVALUACION,(B), la emisora, segin
estudios de medici6n de audiencia realizades por agencias publi-
‘citarias, es el medio de comunicacifn masiva de mayor penetra-
cidn en la regién, Es ademds, un medio unidireccional y pseudo-
participativo por parte del radioescucha, a través de cartas,
concursos y encuestas,

Sin embargo hay regiones a las que, por sus caracterfsticas
1a sefial de Radio Enriquillo 1lega a través de una programacidn
eminentemente educativa, gracias a un sistema de corresponsales,
coproduccidn de mensajes con asociaciones populares y el uso de
folletos educativos.

Este proyecto involucrd tanto 3 los sectores sociales orga-
nizados para 1levarlo a cabo, como a Yos equipos de educacidn po
putar y a los trabajadores y colaboradores de la misma Radio En-
quillo, De tal suerte que antes de hacerlo realidad, hubo que en
frentar los problemas inherentes a su formacidn, y hacer un ex-
haustivo estudio y definicién de las bases tedricas y metodolégi

cas sobre las que se construirfa la emisora.
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Se investigafon‘también a fondo, 1as précticas y técnicas
educativas‘qué se impartian en la zona surceste del pafs, para
determinarlensééufda el -tipo de programacién y disedar el conte
nido de la mismé.

Cabe recalcar que al momento de disehar 12 programacién
participaron en forma conjunta, tanto los productores como los
receptores del mensajé.;esvdecir, se cre§ un taller donde traba
jaron directamenté miembros deI equipo de investigacién, campe-
sinos.y representénies de los sectores femenino y Jjuvenil de 1la
regidn.

Los principios sobre los que se concibid Radio Enriquillo
aln se transforman de acurdo al pasc del tiempo y conforme cam-

bian las necesidades de los receptores,

Otras Experiencias Radioeducativas en el Mundo.

También Suecia con mds de 166 horas anuales de educacign
y mds de 12 mil escuelas participantes, es un ejemplo del uso
educativo de 1la radio. Las publicaciones escolares de Radio
Suecia alcanzan 1os dos millones de ejemplares anuales.

Por su parte, Corea del Sur, cuenta con una estacidn, la
XBS que emite programas para escuelas primarias, y la temitica
de Yos mismos gira alrededor de la misica, historia, sociedad y
educacién anticomunista. E1 Hinisterio Coreano de Educacién con
sidera que el servicio de radic escolar mejora el nivel de la e

ducacién y did instrucciones 2 las escuelas para que hicieran

un amplio uso de &sta.

En Japdn y en la India se usa extensamente este medio para
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1a instruccidn.- ?n Ihéj;terra el 79%wde1 total de tas escue-
]és fambién ﬁéan la‘radio con los mismos fines; mientras que
ien Canada la CBS d1funde muchos programas educativos,

En Camerun se combate e} analfabetismo en gran parte gra-
cias a este medio. La radio Omdurman de Sudin transmite progra
mas educativos para la poblacidn en general y al misme tiempo
alfabetiza. Sc incluye ensefianza de 1a lengua &rabe, historia
de las tribus , y buenas costumbres.

En Nigeria, este medioc es e) mds importante en el pajs y
se estén desarrollando programas educatives para alfabetizar a

1a poblacion que lo necesita (9).
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c.-  RADIO EDUCATIVA EN MEXICO.

Es bien sabido que en nuestro pafs, como en todes los
pafses del mundo la formacidn y la edutac16nfsﬁn ung§ de las
necesidades mds apremiantes que se deben satisfacer, y para lo
grarlo se agotan todos los recursos existentes.

Es asf como Jos medios de comunicacién social se presen -
tan como una alternativa potencial para 1levar educacifn a to-
dos Tos rincones de un pafs.

Este apartado en particular presentard un esboso general
de los esfuerzos, que, en materia de radio educativa, se han
1levado a cabo en México. Cabe aclarar que todas las experien-
cias recopiladas para los fines de esta tesis, encajan {inica -
mente en el aspecto de la radio como extensidn del saldn de
clases, y no en la idea formativa-educativa que proponemos.

La radio mexicana incursiond en el terrenc de las estacig
nes no comerciales en 1924, cuando Ta Secretarfa de Educacidn
tenia una radiodifusora de caricter educativo que no  obtuvo
los resultados que se esperaban. Nuevamente, durante los afios
cuarentas la misma Secretarfa puso en marcha la emisora, pero
con los mismos resultados negativos.

También existié la radfodifusora del Departamento Autdno-
mo de Publicidad y Propaganda, D.A.P.P., en cuyas transmisio-

nes se inclufan mensajes de propaganda oficial y cultura en ge

neral.

ta Secretarfa de Gobernacién, por su parte, mantuvo su -
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prnp1a estaci6n de carécter cultural con tendencfa educacinna].

ros. de un surtido atroz de conferenciantes, declamadores y lec

tores de boletines oficiales" (2)

En realidad. las radiodifusoras mexicanas que inicialmen-

te se canc1b1eron c:n e] propﬁsito de educar, acabaron siendo

de carEcter'cultu a] y arthtico exclusivamente, como la XEXX,

de Ia Universid

Nac10na1 que actualmente transmite con el np

minativo XEUN desde la’ ciudad de México en ondas larga, corta

cy.en; Frecuencia Modu]ada

;Algynas experiencias de radio educativa en México:

" Una de Tas eiperiencias de radio educativa mexicana sur -
“'gidreh?ef estado de Hidalgo, concretamente en el Valle del Mez
quifal, donde la mayoria de la poblacidn estd compuesta por in
dfgenas otomies que se dedican a la agricultura principalmente,
aunque también desarrollan actividades comerciales {3).

En un entorno comunitario de mis de medio mili6n de habi-
tantes, donde la mayoria de ellos son anaifabetas, se hizo ne
cesario que surgieran organismos gubernamentales que, por lo
menos, intentaran 1levar educaci6n a esa zona del pais. Uno de
éstos, el Patrimonio Indfgena del Valle del Mezquital, tuvo a
bien la idea de crear una radicemisora 1lamada RADIO MEZQUITAL,
que se convertirfa en un medio capaz de servir de enlace entre

las comunidades del Valle y el propio organismo.
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De esta manera, enk1974 propuso que se reorganizara la ra

g rméﬁibd}'que consis-

impar fa en las escuelas y

dultqsiiy el Area de Entrena-

spectas artfsticos populares de

) es o. Radin Mezquita] pratendia abrir
‘un espacio de participaciﬁn de 1os habitantes del Valle para
que expresaran sus necesidades y preferencias dentro de la prg
}gramaclén. ’
o Con tal motivb se organizaron los "grupos populares de co
municacién“ que enviaban sus participaciones a las oficinas de
v lavemisora a través de personas llama-das "corresponsales popu
lafés" (5).

Segln nos dice Orlando £ncinas VYalverde en su colaboracidn
bara Comunicacién y Cultura (Vol. 8), gracias a este tipo de or
ganizacibn se "convirtieron los informes de los gobernantes en
respuesta para los gobernados” por ejemplo, y se pudo "revalori
zar la historia y 1a cultura otomi" (6); ademds se impulsé la
creacibn de programas para la mujer y se estimuld el surgimien
to de expresiones propias del indigena.

Sin embargo, y ailin cuando Radioc Mezquital constituyd una

etapa muy jmportante en el desarrollo de las comunidades del
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Va]le del, Mezquital en'cl estado de Hida1go, actua!mente ha de

Jado de functonar anterior se debié a varias causas, entre

Huaxa oc6t1 _f:" ’
r ‘La experiencia radiofﬁnica surgida en Huayacocotla, Vera-
cruz, 1nplic6 nuevamente,una necesidad apremiante de comunica-
..¢i6n en una comunidad.

De esta manera, Servicios Educativos Radiofénicos de Mérico

(SER)cre6 en 1965 una red de escuelas radiofénicas en Huayacoco

tla coﬁ el fin de promover el desarrollo de la educacién para
adultos basicamente (7).
Desde entonces y hasta 1973, las escuelas de radio funcio
. naren ba&o conflictos internos y falta de personal capacitado
para tal efecto. Asi, el Fomento Cultural Educativo A.C. se hi
zo cargo de este proyecto en 1975.

A partir de ese afo la alfabetizacién dejé de ser el (ni-
co.objetivo de la emisora, y se revalorizé el hecho de que ha-
bfa que buscar nuevas alternativas en la radio mediante la es-
tructuraci6n de una educacidn no formal.

Al pasar el tiempo la prodramacidn dié un giro total; en

némicos, que hicieron insos



27

primer 1ugar. se armﬁvun notici'ro con 1nfurmac16n ]ocal. a-

as radio-escuelas

;Dér'a ‘conoce Zona, 'slis’ valores y problemitica

: V—Capacitar para el féfubbé organizados

-Fomentar el 1ntercambi ,féo}idgr{déd y servicio entre los gry

pos de 1as diferentes.comuhjdédés'y rancherfas (8).

‘Antonio 0cegderak(cdm.:y Cﬁlfura Vol, 8 pag. 36), puntua-
1iza que "cuando fas radio escuelas funcionaban y 1a emisora se
concretaba a ser escuela radiofénica nunca falté la colabora -
cidén de los- principales del pueblo", ya que &stos consideraban
que la emisora constitufa un f;anco instrumento de unidén y co-
municacién en la comunidad de Huayacocotla, 1o que nos da una
clara - visién de los alcances positivos que se pueden lograr a
" través de una emisora de carfcter educativo.

Hay, sin embargo, otros casos de radicemisoras que, si
bien no tuvieron el éxito que se esperaba, trabajaron fundamen
talmente bajo conceptos educatives. Tal es el caso de la radio
primaria en San Luis Potosf, algunas series radiofénicas promo
vidas por dependencias oficiales y experiencias como la Radio
Comunidad Indfgena de Chiapas (9).

INEA (Instituto Nacional para 1a Educacidn de Adultos

RADIOALFABETIZACION: Una Alternativa para la fducacidn
de Adultos:
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Bajo.la consigna dekextgnder los servicios educativos al
-'gran nfimero de personas que viven iejos de las zonas urbanas y
que ven reducidgsvsus ﬁostb11idades de acceso a la educacién
bésica, elrinst1tuf§'Néd(ona1 para la Educacifn de Adultos, apo
ya sus adciones;dé:€1f$h§§iiac16n,en Tos medios electrénicos de
comunfcacién maéiVafdémbﬂsonfel”radio y la televisién, brindan-
do asf a los adu]to§ j1;tfados, Ta posibilidad de alfabetizar-
se, ejrcitar 1a lecto-escritura y operaciones aritméticas fun-
damentales en poco tiempo.

Hasta el mes de septiembre de 1984, el INEA transmitié con
la autorizacifn y apoyo de 1a Direccidn General de Radio, Tele-
visidn y Cinematograffa, un total de 4933 horas de las cuales
4059 correspondieron a los programas de radio "Nuestras Pala -
bras" y "“Sembrar un Porvenir", y las 874 horas restantes fueron
destinadas a la serie de televisitn "ET que sabe, sabe".

E1 programa de radio "Nuestras Palabras" mantuvo en 1984
una labor ininterrumpida de alfabetizacién en todo el pafs.

"Estos modelos de aifabetizacibn con apoyo de la radio con
sisten bdsicamente en que el adulto que previamente ha sido ins
crito y dotado en forma gratuita del material necesario, escu- _
che en la radio las series transmitidas. Simulténeamente a cada
programa de la serie, realiza ejercicios en sus cuadernos de
trabajo, recibiendo el apoyo y la asesorfa de un alfabetizador,
y de ser posible, el de una persona conocida que lo ayude en su
aprendizaje.

Para 1985 el INEA ofrecid sus servicios educativos al 10%
dela poblacibn adulta analfabeta del pais, continvando con las

series radiofbénicas "Sembrar un Porvenir" y "Ahora es Cuando".
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"Continuar con esta modalidad posibilita ofrecer a un ma
yor namero-de individuos que se encuentran alejados de las ur-
bes y que tienen acceso a la radio, la posibilidad de alfabeti-
zarse" {10).

Salvo esta encomiable labor de alfabetizacidn, los inten
tos por 1levar educacién a todos ics rincaones de México a tra-
vés de la radio no han sido lo suficientemente formativos como
para permanecer en el cuadrante; sin embargo, y como lo vere -
mos més adelante, el futuro de la radio formativa-educativa en
nuestro pais, se vislumbra prometedor, siempre y cuando se lo-
gren estructurar perfectamente las bases sGlidas aue hardn po-

sible una verdadera definicién de radioformacidn.



30

Notas,

¢) ‘Radio: Educativa en México

8.
9.

MEIA Prieto Jorge, Historia de 1a Radio y 1a T.V, en HE
-xico..Pag. 210..

1b6fdem: Pag: 202.

. Comunicacign y Cultura. Vol. 8 Universidad Auténoma Metro
politana. “"Radio Mezquital, posibilidades de Comunicacién

Popular" , VALVERDE Orlando, pag. 23.
I1bidem., Pag. 24.
Op. cit. Pag. 26.

Ibfdem. Pag. 27.

Ibidem. Pag. 34.
Ibfdem. Pag. 35.

ROMO, Cristina. Introduccién al Conocimiento vy Prictica de
1a Radio. ITESOD. Pag. 47

10. Boletin INEA, No. 11. Febrero-Marzo de 1985, Pag. 17 .
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d).- DESARROLLO HISTORICO DE LA RADIO EN GUADALAJARA.

Para la ciudad de Guadalajara, la industria de la radio
constituye una parte muy importante de su.’ historia como tal.
Sin embargo, son muy escasas Jas fuentes locales a las cuales
se puede recurrir en busca de informacidn referente al desarro
Mo histdrico de dicho medio de comunicacidn.

Una Qran parte de la informacidn que a continuvacifn damos
a-conocer fue obtenida del Cuaderno de Difusidn Cientifica No.
3 de Pablo Arredondo Ramirez editado por la Universidad de Gua
dalajara.

. ~En Jalisco, Ia radiodifusibn se inicid en 1939 con la fup
"dactén de 1a emisora XEAD, que hoy conocemos como Radio Metrd-
: poTi pérteneciente en aquel tiempo a la empresa Radio Sinfonfa
S.A. a cuyp frente estaba Alejandro Dfaz Guerrero. En ese mis-
' mo aﬁo 1a XEHK, La Voz De Guadalajara S.A. inici6 sus transmi-
siones. Diez afios mis tarde en 1949, fnicié sus labores en Ciy
" dad Guzmdn, la primera estacién radiofénica en el interior del
estado, se trat§ de la XEBC de Radio Armonfa, S.A.

A partir de entonces empezaron a surgir otras tantas emi
sorasen diferentes poblaciones del estado como La Barca, Oco-
t18n, Atotonilco y Ameca. Ya para fines de los afios cincuen -
tas en Jalisco habfa aproximadamente veinte estaciones, lo que
nos da una idea de 1a fuerza que esta industria adquirié en el
estado.

Pero,véegﬁn sigue afirmando Arredondo Ramfrez, el verda-
dero auge de la radio como medio de comunicacidn, arrancé en
1960 'y se extendid a la década de los setentas debido a que,
ademds del aumento dn el nimero de estaciones de Amplitud Mo-

dulada, durante este tiempo empezaron a operar las estaciones
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dé Frecuencia Modulada. (1),

En 1941 se otorgd e]lpermiso para qué e1'G6B1Efnd dei’[s

tade operara la pr1mera estacidn NO Comercia1‘en Jalisco. se

tratd de la XEJB, que entonces funcionaha 5610 n-la banda def
AM, y que veinte afios despu€s, en marzo de 1962. 1n1c16 sur .
transmisiones en Frecuencia Mudu1ada.

Es hasta 1974 cuando surgié otra emisora de caracteristi-
cas no comerciales, 1a XHUG-FM, perm1sinn§da a 1a Universidad
de Guadalajara. ‘

A medida que fueron surgiendo radiodifusoras, &stas ten-
dieron a concentrarse en los lugares que representaban merca-
dos altamente rentables para sus propietarios. Por ejemplo en
1984, Guadalajara absorbiael 56.45% de las estaciones de AM
que funcionaban en el estado, y casi el 90% de las de Fu.(2).

E1 material que presentamos a continuacién, fue obtenido
de una entrevista exclusiva que la revista REFERENCIA, No. 1)
Junio de 1986, hiciera al sefior Salvador de Aguinaga, locutor,
productor, narrador, comentarista, programador y operador de
cabina en las estaciones XECU, XELW, y XEHL de 1936 2 1951 en
Guadalajara.

Como pioneros de la radio tapatfa se mencionan a los sefig
res Palos Sauza, francisco E. Fregoso, Rafael Rubio Alatorre,
y el sefior Alejandro Diaz Guerra.

Entre los hechos mds destacados de Ta historia de Ta ra -
dio en Guadalajara sefiala la emisitn del 2 de marzo de 1939,
cuande 1as personas escuchaban de rodillas la bendicién Urbi
et Orbi del Papa Pfo XI. Esa fue la.primera transmisién des-

de el Vaticano.y se escuchd con gran ﬁlaridad.
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Otros hechos significativos fueron ia 1naugurac16n de la
XEDQ en onda corta. filial de XED que empezd a transmitir en
1936, SN o

"Pu}'btro*]ado;‘se«ihéddufd?éj éstudio de YELV frente al

’ fParque Revoluci&n cisticamente acondicionade con un

—amptio a: ébomodér a una gran orquesta.

: En 1945 se reconocié oficialmente al Sindicato Unico de
Trabajadores de 1a Industria de la Radio de Occidente, SUTIRO.

. En noviembre de 1948 se inavgurd 1a planta de Ja XEHL, con
10 mil watts de potencia.

(3] pr1mer‘grupo radiofénico de Guadalajara fue Radiodifu-
soras de Occ1aeﬁte S.A. que agrupé a2 mis de dos emisoras, crea.
do por A]ejindro DTéz Guerra. Agrupaba a las emisoras HL, AD,
LT, BA, ¥y JE (3)

El pr1mer anuncfante de la radfo tapatfa fue Tequila Say
za, en Ia XEAD.y hasta 12 fecha continda anuncidndose en el me
dio. <

En la entrevista se mencionan ademis los nombres de las

primeras locutoras mujeres de la ciudad: en el afio de 1939 ob-
tuvieron sus certificados de aptitud: Aurora Cuesta Suro, No.
748.‘Lupita de 1a Mora No. 749, Paquita Carmona, No. 755, y Au
rea Navarro Patomera No. 1317.

Al referirse a las épocas de la radio tapatia, el sefior
Aguinaga asegura, "la llamada época roméntica de la radio fue
en Guadatajara la mejor, Se suplfan con imaginacidn, creativi-
dad y talento, las limitaciones de los elementales recursos

técnicos de que se disponfa. E) locutor era operador de cabi-
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todos estos lugar 5" no pudie

. to estadistico porque no cuentan con conc n‘r s:de 1nforma

"ciﬁn alusivas a1 tema; sin embargo, me or1entaron respecto a
que las agencias de publicidad y comunicac16n son 1as Gnicas,
donde hasta ahora, se manejan estos datos.-

As{ pues, en la agencia Gutiérrez y Orvafianos Publicidad
S.A. nos proporcionaron amablemente la siguiente informacién
que a su vez proviene del Departamento de Investigacibén y Ser-
vicios de la Corporacibn Mexicana de Radiodifusién S.A. con se-
de en México D.F

‘Aunque 1o que nos ocupa ahora es el caso de Guadalajara,
manejaremos datos de los municipios aledafios a &sta que confor

man la Zona Metropolitana:
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‘prom. Hab. Penetra . " RADID HOGARES

, oK Mesar cetonygmg a0y 1988
Guadalajara .. . 5.56 89,3 -7 313,927 323,423 333,420
Televisién 1w 1.1 81.6 ,\253.137‘:271,270 ©.279,654
Tlaguepaque' . . 5.83 . 83.7° . 35,677 ©37, "f39;933
Television i o 10700 o 47.9 7 R, 413' er 22,853
Tonald = 62 B4 10,683 11518 12,410

Television .7 2.1.. 383 . 5,026.° 5,418, . 5,839

-(5)-

"En'la:pafte’rélétiva a-radic-hogares y tele-hogares la pfoyec-

cidn se sustents en'datos censales de 1960,y 1970 incrementados

a-1986; 1987» 1988' Tomamos esta decisiﬁn a falta de datos ofi

ciales. Las autoridades seha]an que, probab]emente. hagan piblji

cos sus datos en este sentido en fechas posteriores. Si asi fue-

. ra no:‘ocuparemos de comunicarlo més adelante en un apéndice ",
(Directorio,del ‘Departamento de’ Investigaciﬁn y Servicios de
‘faAtorpéf;cjﬁn Mekicana de Radiodifusién S.A.)

QSA ﬁ?néfa:dg‘referencia, presentamos -estos datos sobre la

pob]ab{énfqe 1a ‘zona metropolitana de Guadalajara:

} Increm. Pob. ‘Econ. HABITANTES

N Anual .. Activa:.." 986 1987 1988
Guadalajara = 3.09 33.83, 1,052,007 2,012,340 2,074,538
Tlaquepaque 5.80 31,72 - 248,644 263,054 278,300
Tonals 7,78 '31.87°° 81,780 88,145 95,006
Zapopan 9.61 32.33°° 674,509 739,401 810,428

Total del- Area Metropo]itana. '
4.84 33,33 2,957,029 3,102,941 3,258,273



HOGARES -

Guadalajara

:Tléquepaque

Tonals .

Zapopan ... " ‘

1986

351,318

42,625
13,123
120,446
- 527,512

1987

362,176
45,096

© 12,145
133,016 .
553,433

36

1988

373,370

47,710
15,246
144,697
581,023
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Incremento Anual: :»‘

_Frecuencia Modu]ada

Ahora.ﬁien 39 de esas estaciones estén 1ntegradas en trece

; rupos radiof6n1cos-

Glupo ACIR, Grupo DK, Grupo HK, 0rgan11ac16n OIR, NHicleo Ra-
dio Guada]adara, Promomedios de 0cc1dente, Radio Comerciales,
vSistema Radio Juventud, Stéreo 99, Sefal 90, Stéreo Rey-FM

Globo, Sistema Radibépelis, y la Voz de Guadalajara.
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‘Notas.-

d).~ Desarrollo Hist6rico de. 1a Radio en Guadalajara

1.,

Difectorio de Medjos Publicitarios Mexicanos. Inclu. en:
L05 MEDIOS DE -COMUNTCACION EN JALISCO. ARREDONDO Ramfrez
Pags. 34 y 35. R

Ibfdem, pags, 38:y. 39.
Revista REFERENCIA':NO. 11; Wayo de 1986. Pag. 14.Ed. Agen

Ibfden..

“La ap]icacidn matemética de la metodologia planteada es
correcta, en 1as 'bas practicadas por 1o que infiero es
correcta en todos 1os puntos del reporte. Si bien la meto-
dologfa ap]icada es’ mEs aceptable para proyecciones de fn-
dole f1nanc1ero. su uso con fines demogrificos a corto pla
zo con desviacjones.poco,significat1vas, es permitido, por
To que en m1,0p1n166. las cifras que arroja el estudio,
consideradas cpmofherr}mienta evaluativa son sumamente ob-
jetivas y confiaﬁ]es, més como se ha asentado en afios an-
teriore5~"sihVITeth a-ser un trabajo de estricto 6rden
cientifico":

Actuario Sergio Torres Cross
Ced. Prof. 760 695

En el directorio ya mencionado.
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RESUMEN' 'DEL - CAPITULO 1

_E1 desarrollo de la'r:

al ffabaj',dé:iﬁvéﬁfigadoregffomdiMafcbui((1897),‘Fesse]den

ar bff“(iglﬁ)}:ehtre otros.

'o'deﬂTéfnava‘fue quien fns

Canﬁ 5, kepﬁblica Dominicana, Nigeria ,

Suééi;,tcykéé del sur,lcamérﬁn. Ingleterra, India y Japén
FLélFaé{o;mégiﬁqﬁéiiﬁcursionﬁ en el terreno de las estaciones
ﬁo{cqmef&iﬁ]ég eh 1924 con una estacién de 1a Secretarfa de E-
ducacibn. que’al ﬁoco tiempo de fnaugurada se vié obligada a
susbénder Tas transmisiones.

-En cu&nto a radio educativa propiamente, son pocas las expe-
rienti;s. Las mfs importantes son: Radio Mezquital en Hidalgo,
Tas escuelas radfofbnicas de Huayacocotla Veracruz, la radio
primaria de San Luis Potosi , y la radio Comunidad Indigena de
Chiapas.

-También se 1leva a cabo en nuestro pafs, una laboer de radical
fabetizacidn por parte del INEA, que en 1984 transmitid un to-
tal de 4059 horas en programas de radio.

-Salvo la labor de alfabetizacién, los esfuerzos por llevar e-
ducacién por radio en México, no han sido suficientemente for-

mativos como para permanecer en el cuadrante.
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-Sin embargo, e1 futuro de la rad oformacién que proponemos se

visIumbra prometedor, 1empre ¥ cuand"'

logrenxestructurar

verdadera definicin

‘radio en Guadalaja
em1sora;XEAD. A partir de en

tras emisoras en diferentes po

batfa incluye: 41 estaciones
‘jq Fn'En la banda de AM y las
19 restantes, en 1a de FM : »
-39 de esas estac1ones estén 1ntegradas en 13 grupos radioféni
cos, ;

-Adem&s, en este capftulo se mencionan datos estadfsticos sobre
el panorama actuai de la radio en nuestra ciudad, segln investi
gaciones llevadas a cabo por el Departamento de Investigacibn y
Servicios de la Corporacifn Mexicana de Radiodifusi6én S.A.3 Tos
datos versan sobre: promedio de habitantes por hogar, penetra-
cibn de radio y televisifn, incremento anual de 13 poblacifn y

nimero de radio hogares y telehogares.



41

CAPITULOD 1

LA RADIO -COMO MEDIO DE COMUNICACION.
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a).- ‘LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION.

‘La radio es un medio de comunicacibn que ejerce una deter~
» mipante influencia en las actitudes individuales y colectivas
del radioescucha.

Por:sus caracterfsticas, es un medio de comunicacién ina-
1&mbrice que envia sefiales sonoras a distancia en forma disper
sa y unidireccional.

Acerca de 1o que es y significa la radio como medio, va -
rios estudiosos del tema y personas que estén invelucradas en
el mismo, handado sus opiniones:

Rudolf Arnheim, alemin {1}: “La radio no ha de considerarse
como simple aparato transmisor sino como un medio para crear
segin sus propias leyes, un mundo aciistico de la realidad"
Francisco L. Urquizo (1953) (2): "E1 radio, como medio de comy
nicacién espiritual, 1levado més alld de la simple funcién e-
lemental de transmitir mensajes, ha adquirido categoria de ver
dadera actividad estética cuya sola y dnica arma es la palabra
hablada, desprovisto de todo alifio extrafio”.

MclLuhan; "La radio afecta fntimamente a la mayorfa de la gen-
te, de persona a persona, puede ofrecer un mundo de comunica -
cién inesperada entre escritor, locutor y oyente".

Al igual que los otros medios de comunicacidn, la radio
segin Dennis McQuail (3), presenta caracteristicas comunes que
se pueden enumerar como sigue, aunque hay que aclarar que no

nprecisamente siguen este orden estricto:
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1.- Necesidad de una organizacifn formel compleja.

2.- Dirigida a piblicos amplios.

3.- Contenidos pdblicos, abjertos a todos.

4,- Pliblicos heterogéneos,

8.~ A]cance simulténeo a una gran cantidad de personas que es-
tén distantes de 1a fuente y que, a 12 vez, se hallan le -
jos unas de otras.

6.--La relacisn entre emisor y piblico es impersonal.

7.- E1 piiblico es un conglomerado de individuos a los que une
un foco comin de interés, pero no se conocen entre sfi.

En cuanto a las caracteristicas propias de 1a radio, &s -
tas las clasificaremos de acuerdo al modelo empleado por Cristi
na Romo (4) porque es més adecuado que simplemente enumerar ven
tajas y desventajas del medio sin antes conocerlo.

Desde el punto de vista Auditivo, 1a radio sélo emite so-
nidos, y puesto que el sonido no tiene 1imites en cuanto a su
origen y difusién, se esparce naturalmente, y puede ser perci-
bido involuntariamente, 1o que no pasa con la vista que estd
sujeta a la voluntad de la persona.

"t} sonido tiene 1fmites naturales, la imagen auditiva
es mis dimprecisa que la visual; depende demasiado de la estruc
tura psicolégica y cultural del que lo escucha y por esta razbn
es capaz de hacernos evocar 1o que nosotros queremos imaginar"
(5).

Esta cargcteristica de exclusividad auditiva, presenta 1i-
mitaciones para el receptor de 105 mensajes radiofbnicos porque
necesitan estar perfﬁctamente atentos para poder captarlos y

comprenderlos aT momentovde la emisidn.
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Puriotro lado, la radio puede establecér comunicacidén con
personas de cualquier condicién educat1§a, social o cultural ;
por eso es el instrumento ideal.para Vlevar alfabetizacibn ya
que no se necesita una preparaﬁtén‘pfevia pafa escucharlo.

Desde el punto.de vista §pc10]691co es importante recalcar
la-transformacidén técnica que IIEvé a la radio, de ser un enla-
ce entre dos persﬁnas $1ejadas {medio bidireccional), a conver-
tirse en un medio capqz,de 1legar a qrandes masas que se reunfan
para escucharlo, {medio unidireccional).

Posteriormente, con la invencifn del transistor, la radio

se transforméb en ﬁediu portdtil y por lo tanto, de recepcién per
sonal,

Salvando todo tipo de obstfculo geogrifico, la seial de 1a

‘ radio 1lega a un niimero inmenso de oyentes, que pueden enterar-
se de 1os acontecimientos en el mismo momento en que &stos ocu-
rren, dada la condicién de instantaneidad del medio. Ademés, al
mismo tiempo que se escucha la radio, el recptor puede realizar
cualquier otra actividad, 1o que no ocurre con ningin otro me -
dio de comunicacifn, ademds, el oyente puede apagarlo o encen-
derlo a su entera voluntad,

Desde el punto de vista Psicoldgico se observan las siguien
tes caracterfsticas (7) :

-"La radio s61c emite sonidos (voces, mdsica, efectos sohoros),
por lo tanto, s6lo tiene acceso a un sentido: el ofdo. Sus res-
tricciones -se refieren especialmente a la imagen visual y con
respecto a la palabra escrita carece de la "fuerza de lo perma-
nente". En e1'f1ujo sonoro no hay evidencia de la reaccign’

-La fluidez del mensaje de la radio {rapidez) y 1a cequera in -
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voluntaf{a a la que somete 21 auditorio produce en &1 mismo
vdistraccién sensoria], sobre todd visval.

‘ -La radio es sugest16n. Lanza su mensaje y e1 radinescucha e-

cha a" volar;su im 1nac16n (de acuerdo a sus c1rcunstancias, su

,formacidn, medio ambiente,,etc ) Por lu tantp va a interpretar

Dersonalmente ese mensa1e v de acuerdo su’ fantasfa le daré

'forma al mismo

islamiento e;fhﬁividyalidéd. Es una

u-De]éntefde1baparato receptor no hay reaccién colectiva, aunque
~sean millcﬁes los oyentes simultdneos de la misma transmisién.
‘Todas estas caracterfisticas psicolégicas pueden variar de
‘pendiendo-de la actitud que el radioescucha adquiere frente al
abarato receptor. Porgue habré algunos que sélo OIGAN, es decir,
‘que s610 perciban automdticamente los sonidos, y otros que, por
ei contrario, ESCUCHEN, que es 1o mismo que prestar atencifn y
razonar cada uno de los sonidos emitidas por la radio. "Oir no
pone en juego mis que a los conductos del ofdo. Escuchar englg

ba todo el circuito del pensamiento" {8).
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En el sigdiente;cuadro;destr;mos el porcentaje de reten-

cién de )osvséntiqgsh(S)Qﬂ ,

FUENTE ©* °  RECEPCION®  INMEDIATAMENTE DESPUES DE
V’ - : [0 despuds de 3 d. 3 dfas
" Verbal " 01005 © 602 10%
Visual 0405 2 R 208
Audfovisual ~ 0JOS Y 01DOS ~  85% £5%

Como se observa, "la recepcifn sflo auditiva tiene una enor-
me capacidad de olvido, pero a favor de ese 10% que se retiene se
puede argumentar que es un congcimiento profundamente duradero,
que es un producto de 1a reflexidn. Sin duda, todo lo que se ol
vida es informacifn que se percibié inmediata y superficialmente™
(9).

Desde el punto de vista de la forma de Produccifn, este me-
dio es barato, rédpido y poco elaborado. Para la radio no hay
fronteras ni de tiempo, ni de espacio. A través de el se pueden
tratar una gran diversidad de temas que deberdn captar 13 aten-
cifn del radioescucha y mantenerla a 1o largo de 1a emisibn,
sjempre a través del uso correcto del c8digo radiofénico forma-
do por voz, misica y efectos sonoros.

Es interesante tomar en cuenta que a través de la radio se
propicia la reflexién y por tanto, el oyente crea, gracias a su
jmaginacidn, el ambiente y las dimensiones de la accién descri-

ta por el locutor.
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Unn ‘vez analizadas las caracterfsticas de 1a radio desde
los anteriores puntos de vista, conbzcamos a manera de referen-
cia, ptros ‘puntos de opinién al respecto:

fLé fundaciﬁn para el Desarrollo de la Funcibn Social de
las Comunicaciones en Espafia (FUNDESCO), a través del Grupo Tec
nologia Audioeducativa Andlisis v Metodo1oqfa de 1a Emisifin Ra-
diofénica No. 18 (TAE), las agrupa asf:
1.- Lleaa a un nibiico que se encuentra en el hogar dedicado a
un quehacer o realizando un desb]azém1ento,
2.- E1 emisor no puede seguir.las reacciones de la audiencia
3.- Instantdneo L
4.,- Instrumento a‘nuegtro‘a1éance que podemos poner en marcha o

detener a volunta

5.- Se dirige.2 .l timidad del individuo

6.- Transmite Sus; mensades por medio de conceptos

~ila escucha se. hace cada vez mis individual.

as barreras qeopoifticas

9.-'Maﬁt1 ne ue‘escucha en -la contemporaneidad

"'Sirve para contrastar ‘opiniones y conocimientos

Iingﬂisticas entre comunidades hete-

,Nive1a 1as distancias
;_iz..intio&h Mbttrgnsformaciﬁn
131'Abarata 10 ,‘Ja_ﬁifus16n cultural v de Ja educa -
Cidign R B

Los ﬁ1timqsiéuatro puntos aumentan un poco mds nuestro co-

nocimiento acerca del medio.

Cuando se sefiala aue la radio sirve para contrastar opinig

nes y conocimientos se deduce de inmediato el poder de refle. -
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x16n aue”esté medio nfoporciona para enfiquecér el acerve cul-
turaT 'y social dentro del entorno fanilfar e 1nd1v1dua1 de to-

do tipo de radioescuchas.

Las distancias lingiifstices, se refieren a las diferencias

propias del lenguaje ocasionadas por la Situaci6n cultural, geo !

grifica y socio-econémica de Tos oyentes que son tan distintos
entre s7. Cierto es que 12 radio transforma, pero ademds forma

y por tanto educa.

i
i
1
{
!
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Hotas,-

a).- L3 Radio como Medio de Comunicacifn

1.

10,

ARNHEIM, Rudelf. Estética Ra&ﬁof6nica. €d. Gili. Pag.B8
Inclu. en La Escritura Rédibfﬁnica de Férnandc Curiel.
Pag. 18, ) )

URQuIZO, Francfsco L. ;,)A1'V4ento, Teatro de radio que
fue realidad. Ed. Marte, Pag. 9. Inclu. en Curtel op.cit.

HeQUAIL, Dennis. Cavacterfsticas de los Medios de Comuni-
cacibn Masfva, Inclu. en Los Medios de Comunicacidn Colec-
tiva, compilade por Jaime Goded. De sequnda mano citade
par ROMO Cristina, Introduccidn al Conocimiente y Préctica
de la radio. Pag. &.

ROMO, Cristina. op, cit. Pag. 8

KAPLUN, Mario Produccifn de Programas de radio, Pag. 23 y
24, Inclu. en ROMD. op. cit.

ROMO, op, cit. Pags, 9 v 10.

ANDﬁES. Rafael. Psicoloafa Radiofénica. Inclu. en ROMO. op.
cit, Pag. 10,

MOLES Y SCHAEFFER son citados por ROMD, op. c¢it, Pag. 11

Tanto el cuadro como la cita aparecen en ROMD, op. cit.

© Pag, 11.

Ibfdem. Pag, 12.
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b).- PROCESO DE TRANSHISION RADIOFONICA.

ransmisién ra-

diofdnifé;idehdéjdos/

1.- Como procesp.de Tementos que intervie«
‘neh'enfés ‘A
2.- Cqm@fg] b ecésérjo'para que

"Taéiséﬂﬁ] e 11e§ﬁgn'a Tos apa-

y un receptor. B
E] emisor

enviar un mensﬁje y determ1nar u contenido. De esta forma ,

el guionista, el locutnr, el comentarista, y todos los involu-
crados en 1a producciﬁn de una estaciﬁn de radio, son emisores
o fuentes. Estos t1enen‘que tomar en cuenta el ambiente que rp
dea a los receptores, y antes de enviar su mensaje determina -
rén el formato, el esti]o, Ta presentacién. 1a periodicidad y
las variantes de1 cddigo radiof&pico (voz, midsica y efectos so
noros) due més se chrquén ala rea]idap del radioescucha,
Lanal . Una vez que ]a'fuéﬁte‘o Emisor elaboré su mensaje, és-
te se transforma en_ggﬁgl,flq.dﬁal'viaja por el aire que no es
otra cosa que el Qggglv‘grac{és~a] cual la radio puede ser.

Notaremos entonces que -To dueforiginalmente fue un mensa-



je, es ahora una sefial capaz de pasar a través del aire y con-
tener al mensaje. )

' Finalmente, el receptor del mehsajeies»el au&itur1o; es ca
da uno de los radioescuchas que se enchrgar&n de‘décodificar la

informaci6n enviada por el em1sor.;“Estavdecodificaciﬁn se verd

afectada por 1o que Maletzque 11ama ‘el efectobdel medio sobre

e] receptor, la . presion.del medio sobre émisor y la imagen

“que- t1ene el receptor de] medio" (l)

Sin embargo, todos estos - factores auhquevno son detecta -
7:b1es ffs1ca ind f&cilmente. son, en st mismos. gyiggi que obs-
;truyen o modifican e] proceso de transmisidn radiofénico Co-
mo tales. podriamos citar los distintos factores psfquicos, sg
C1ales. bio1691cos y culturales del auditoria, presentes en el

fmomento de escuchar 1a radio.

_:- E] proceso de la radiodifusién (difusién del sonido

'pnr medio de] radio, que comprende radiocemisién y radiorecep-
c16n). por su parte, permite que un niimero indefinido de apa-
ratoskreceptores codifiquen la sefial radiofénica propiciando
que un nmero indefinido de personas que poseen aparato recep-
tor de radio, escuchen todo tipo.de programas,

"La radiodifusién se debe, principalmente, a la invencién
de ta ldmpara o vélvula rectificadora en 1906 y del trfodo o
lémpara de tres electrbdo; gn‘lQlO;’reaiizada por el fisico
estadounidense Lee De Forest; éobréulh base de la vélvula ter-

moiénica de Fleming. Estas valvulas tienen por objeto "rectifi

car" o convertir las corrientes‘e1ectricas a]ternadas en"co -~

rrientes de una so]a direcc16n : 151to sin e1 cual’ serian

imposibles las comunicaciones radiotelefﬁnicas (el sonido trang .




: Mitido’a;Qistanciéf;‘Ademas{ una serie de estas vélvulas, con
tres elecfrodos, permfté amblificar 1a potencia de las ondas

‘ eléctricas. tanto en‘el’proceso de transmisi6n como en el de re
cepcidn, de manera que puedan ser captadas y transformadas en
sonido en pualqu1er parte del mundo. A los efectos de la radip
difusién, cada'estaci6n tiene su propia longitud de onda. Esta
onda se genera mediante 1a producci6én de corrientes eléctricas
vibratorias de mucha potencia en las antenas, las cuales provo-
can en las antenas de recepcifn corrientes de la misma naturale
23, pero de potencia muy baja. Como 1a frecuencia de estas co~
rrientes es demasiado alta para afectar directamente un 2ltavoz,
la naturaleza de la onda portadora es convenientemente modifica
da mediante un circuito eléctrico asociado, en que estd inserta
do el micr6fono. De esta manera, cuando por la accidn del soni-
do se hace vibrar la membrana del micréfono, la corriente fluc-
tuante que se origina modula la onda portadora, oue lueao de un
oroceso de amplificacidn pasa a la antena. para lueao ser caota
da por los aparatoes receptores y transformada en sonido por un
proceso inverso, en lfnea general, Primitivamente se captaban
los mensajes o transmisiones mediante aparatos receptores pro-
vistos de auriculares, pero éstos pronto quedaron substitufdos
por un sistema de amplificaci6n de suerte aue los sonidos trang
mitidos pueden ser ofdos simultdneamente por muchas personas" (2).

La ruta que sigue la radiodifusi6n, puede comprenderse fd-

cilmente a través de las seis fases siguientes que, aunque de
manera muy general, ilustran acerca de los pasos medulares que
se siguen para convertir los mensajes en sefiales y é&stas de

vuelta en mensajes, completando asf, todo un sistema donde hay
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elementos definidos, con sus respéctivas funciones e interac-
ciones.

La Primera Fase es la producc16n {ac@istica), que proviene ya
sea de una estacidn radiofénica instalada especialmente para es
te etecto, o bien de cualquier 1ugaf desde donde se haga una ~
transmisién o control remoto.

Segunda Fase, 1a onda acfistica se transforma en corriente eléc
trica por medio de un micréfono.

La corriente eléctrica varfa.cada instante para seguir ri-
gurosamente 13 forma de 1a onda sonora; se le 1lama modulacidn
(] corriente de baja frecuencia. Las corrientes de salida de va-
rios micr&fonos son reguladas y mezcladas en la cabina de toma
del sonido.'colocada en la proximidad inmediata del centro de
producciﬁnf

Téfééra Faée; 1a distribucidn de 1a modulacién a partir de un

‘cént;b:diétriﬁuidor de modulaci6n que une a la vez a todos los

- centros de produccién y a todas las emisoras.

Cuarta Fase, el transporte de la modulacién primero desde el

‘ﬂcenfro:de praduccién hasta el centro distribuidor, luego desde

~este centro hasta las emisoras.

“Se utiliza para este transporte una red de cables teleféni

"cos especiales, 1lamados cables de gran distancia o bien, una

red de qhisbres de radiotelegraffa que se comunican dos a dos {

‘punto a punto), esta red se 1lama entonces red de cables Hert -

zianos, ¢

" Quinta Faﬁe, la- emisién o irradiacifn en la zona que se desea

‘servir de 12 modulacign. Los emisores tiemen un triple objeto:

-
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a) Producen una oscilacién radioelectrica de frecuencia cons-

tante, ]lamada frecuencia de Ja. onda portadora (alta frecuen '

é)’Un sistema ! imp]ificacién :de baja frecuencia.

’ ‘d)’Un aparato que transforma 1a ‘modulacién eléctrica en banda
sonora (3)

‘ Asf se 1ntegran gr&ficamente las sels fases a los dos ti-

pos de proceso. de transmisiﬁn radiofﬁnica-

EMISOR: (. CODIFI- | CANAL _|-DECOOIFI-} RECEPTOR

CATOR:" - CADOR
la. P x :
pa. F. |
3a. F.
da. F.
5a. F.

a. F.
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Por To que toca a 12 distribucibn de programas, y de acuer
do con los estudwos de 011verio Heaviside, A. Keknels, y Sir E-
dward-Appleﬁon,rsobre‘las propiedades de las capas electromagné
tiqas,;qf(emos que se 1leva a cabo en funcidn de ‘la longitud de
onda dé 1§s em%sores y de las horas de transmisifn., De acuerdo
a esig‘pfinq1pio existen cuatro difereﬁtes tipos de ondas elec-
tromqgnétidas; L‘:.‘»‘ o
l.-‘Onda_Larga;:Déspinada a una pequeda zdna, no ofrece dificul

”'?ltadés‘yvpgfmite. en cambio, ofrecer programas

-2.- Ondanedia_' Las em1soras de ondas medianas cuyo alcance

es; limitado, estdin agrupadas en cadenas compues

'tas de estaciones que dan todas un mismo pragra
e '~ma ala vez.

Onda Corta' Cada centro de onda corta posee 10 o 12 emiso -

tes y una serie de antenas dirigidas hacja zonas
que queremos servir,

4.- Onda muy Carta Dgstinadaval servicio Tocal dnicamente.

. Respecto.a 19;radioﬂffﬁ516n; ei‘modelo de Shannon (4}, ser
vird de base béravjécﬁlizar a.los elementos'que intervienen en
ella: ] : k' :

a) Fuente oﬂgmi§6t: es. 1a estacidn de radio en s7 misma.

b) Codificador: él‘transmisor de radio que modula o cambia algu
nas dé 185 carabterist1cas del mensaje transformindolo en se
fales bfopiamente dichas. Con mis precisién, el codificador
es l1a.antena de la estacibén oue emite al espacio la onda mo-

dulada.

'ra;isuceptib1es de funcfonar sobre gamas diferen
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c) Canal: e] aire sor donde se desplaza la’ 1nformac16n a tra— ‘

vés de ondas Hertzianas.

 :cod1f1cado.“‘ ]
’ Existe otro elemento qu‘ ;preseﬁta coﬁ bastante frecuen-
cia-en el sistema comunicativo descrito por Shannon, el Ruido,
que ' es tada 1nterferen91a existente entre el emisor y el recep-
tor final del mensaje, y que, por consecuencia, ocasiona que Es
te se altere, distorcionando Ja transmisidn.

YE1 ruido se presenta en la estacifn radicdifusora y en la ante
na en donde se puede afectar 1a transmisi6én con una baja cali -
dad de la sefialt, en el aire, en donde aparece como est&tica [

) 1nterferenc1a.»v en el receptor de radio en donde la baja cali-
dad del mismo,'las fﬁentes de energfa y el medio ambiente, pro-
vocan ruido (eﬁ este caso auténticamente sonoro) haciendo que
el mensaje resulte distorcionado" (5).

Para reafirmar‘nuestros conocimientos, e) siquiente esaue-

ma nos ilustra el funcionamiento que sique la sefial para llenar

convertida en sonido hasta los aparatos receptores de radio}(ﬁ)
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AMPLIFICADOR
UL WADIOFRECUENCHA

vALYULA
MEZCLADORA

a
A
AUPLIFICADOR rase
DE RADIOFRECUERCIA
DETECTOR
APLIACADOR OF
FRECUENCIS MODULADA

RADIODIFUSION

RAD(ORECEPCION\

E1 Proceso de RADIORECEPCION puede explicarse asi:
1.- E1 punto de recepcifn de )a sefial radiofbnica puede estar
geogrdficamente muy Yejos del lugar desde donde ésta se transmi
te. Por este mo%ivd. 1a,séﬁa\ emitida por la antena, pierde po-
tehcié ocasiohéndbidu
debit,
.2};»ééia sg§é1

x1é'aﬁtena‘receptora sblo capte una sefial

es amplificada, precisamente en el
nriﬁe?jémp}1f{‘ adiofrecuencia del aparatoe receptor. A-
] sﬁ.jéf@ﬁypr, capfﬁ de ta antena receptora, mayor

seréﬂié'amglifipac T g‘]}'séﬁa1.
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3.- La potenqi; suministrada al civcuito de admisién del recep-
tor qebe ser suficiente para que pueda distinguirse del ruido
causado par.la temperatura del objeto al que se halla unida la

;ﬁtenégquf esta raz6n en los rgceptore;fse'pierde la sefial v
se nroducen ruidos. mismos uuekdebeh‘réduc1rse al minimo. para

obtener una Sptima recepcidn. e o

4,- Y pfecisamente para reducir esos'rujdos, existen las vélvu-
las mezcladoras con amplificadores de bijo nivel de ruides.

5.- Cuando ya se amp11f1é6 la sefal, un detector recupera ja in
form&cién moduladora de la onda portadora.

6.- Enseguida, esa informacifn vuelve a ser amplificada para su

ministrar la potencia necesaria al altavoz. Esta amplificacidn
Ia’verificén los tubos de vacfo y los transistores.

7.-:Luego. un transductor transforma las corrientes eléctricas

’;émplifipadas procedentes del detector y del amplificador de mo-
du1§c16n. en alquna forma de enerafa perceptible directamente
Dor"ioé sentidos. Un altavoz cambia las variaciones de la co -

‘rriente}gléctrica en variaciones equivalentes de Ja presidn del

atre (sonido) en torno a su cono de vibracién,

Asi es como escuchanos los sonidos, la misica y las voces

en nuestros aparatos de radio. Lo que en un principio eran sefia

-yﬂles eléctrfc a: lo 1argo del proceso de radiorecepcidn se -

'on en: sbnidos que podemos captar a distancia.

transform'
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Notas.~

b).= Proceso de Transmisidh*RadibféniéS

" E, f-;xbidem, Pag.} 6. g
i G{P,Enciclopedia Gran Sopena Tomo 14.'Pag. 7182,
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c).-- VENTAJAS DE LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACIOR.

En un apd&tédo anterior sé mencionaron ya las.caracterfsti
'cas de la fadio como medio de comunicacifn, de suerte que la ma
yoria de é]\as denotan claramente Tas ventajas del medio,

Concretizaremos en éste dichas ventajas para después exami
nar ampliamente una de ellas: la capacidad de 1la }adiu para con
tribuir a formar y educar al radicescucha durante sus transmisiog
nes.

Difusifn: La sedal de radio que comienza siendo eléctrica, al
salir de 1a antena viaja por el aire, a través de campos magné-
ticos, por eso se convierte en ELECTRO-MAGNETICA, hasta 1legar

a la antena receptora, béjar al aparato receptor (que estd conec
tado a pilas o fuentes el&ctricas), para volver a ser s&lo sefal
el&ctrica; De ahfya] radjoescucha, se convierte en sefial ACUS -
TICA. ‘

Y es precisamente porque la sefal de radio viaja a través del
aire, que la difusidn de los mensajes cualquiera gue sea su ti-
po, es enorme, porque trasciende toda barrera geogrédfica.

Las distancias, como ya vimos, se miden en razén de la lon
gitud de onda de cada emisora, misma que se determina de acuer-
do al equipo y frecuencia de transmisidn de 1a estacidn.

-En la radio tampoco hay limites de tiempo ni de cspacio
porque al escucharlo podemos traRsportarnos fdcilmente a luga -
res y €pocas insospechadas con el $6loc hecho de imaginar lo que
el guionista, apoyado por la misica, voz, efectos sonoros, y e-

lementos humanos, transmiten. £sta es wyna ventaja casi exclusi-
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va de la radio 5i]tomambs en cuenta que en la televisidn nuestra
vista detiehé 2 1a71mag1nhc16n, que en un momento dado, se ve
blimitada por 1a propia imaq1naciﬁn del guionista, productor, di

. rectur, camardgrafo y todos los elementos materiales y artfsti-

cos.qye Interyienen en la elaboracifn de un programa.
\ylnstanténéidad: la radiodifusitn es, en esencia, una comunica-
"c16n fnstanténea porque los radicescuchas pueden recibir la in-
fohhaciﬁn en el momento mismo en que suceden los hechos.

Bajo costo de Produccién: esta es una de las caracterfsticas mds

definitivas para considerarla como ventaja de la radio. Por la
naturaleza misma de la radiodifusién los costos son muy bajos,
el ejemplo estd en que l1a mayoria de las poblaciones pequefias
del mundo cuentan con una estacién de radio, que, aunque funcio
nan bajo condiciones precarias en cuanto a equipo y facilidades,
contribuyen enormemente a 1levar informacidn, entretenimiento y
formacién a 1a comunidad.

Se dirige al individuo en forma personal, lo que puede contri -

buir a que el radioescucha medite el mensaje.

Escuchar la radio propicia el aislamiento y la soledad ,
con mds razdn ahora que los aparatos receptores son portdtiles
y por lo tanto, cada vez mis pequefios. Lo que antes era motivo
de reunifn familiar o social, hoy se transformbé en medio de en-

tretenimiento casi completamente individual.

Nivela las distancias lingufsticas entre las comunidades hetero

géneas.

Sirve para contrastar 6pin10nes y conocimientos.

Ultimamente, la radio estd pasando por cambios rotundos y
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positivos, pdrque‘la gente invo]ucrada‘en_el medio ha empezado

a manejar el conceoto de transformacifn que e]_medio conlleva ;
transformacifn en el aspecto técnico, y en el de fondo y conte-
nido, Ahora sabemos que &ste es un medio idbneo para abaratar
Tos éostos de la difusién educativa y cultural., Sin embargo, con
“cebir a 1a radio como instrumento formativo 1leva tiempo, se re
‘quiere antes que nada, del conocimiento concienzudo de sus ca -
racterfsticas, sean positivas o negativas. Se necesita ademids ,
la preparacibn adecvada de aquellos que comunican a través de

la radio.
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d).- PROPIEDADES FORMATIVAS.Y EDUCATIVAS 'DE LA RADIO.

‘ Estamos tan apdsfumﬁraQOsvéfioS»sijoluskescritos de la pa
labra,_qUe un$ experiencia a bése de "eséucﬁar Gnicamente”, pue
de parecernos desconcertadamente distinta. Sin embargo, escuchan
do de manera comprensiva, a{in aquelias personas que no saben le
er ni escribir estdn en posibilidades de comunicarse ampliamen-
te.

Por siglos, Ta humanidad conservd sus tradiciones a través
de relatos hablados. Los griegos, por ejemplo, aprendian princi
pa]meﬁte gracias a que se comunicaban oralmente porque discutian
a medida que iban aprendiendo.

Después, con la acelerada evolucidn de las invenciones téc
nicas fue posible usar muchos materiales impresos, en una época
en que la palabra hablada 1legaba sélo hasta donde 1legaba la
voz del orador.

Y resultdé que gracias a la aplicacién de la electrdénica
los medios de comunicacién social vencieron virtualmente todos
los 1¥mites de la comunicacidén oral.

La apreciacifn de estos hechos es muy importante para los
comunicadores que debemos emplear inteligentemente tanto los
simbolos escritos como los orales.

Tomando en cuenta ésto, es, ademds de importante obligato-
rio, buscar la forma de aprovechar al mdximo el cardcter social
de los medios de comunicacién., Esa es la razdn por Ta que pro -
ponemos tomar en cuenta muy seriamente a la radio en 1a labor

extensiva de la formacign y de la educacién
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Una radio fofﬁa{i “ddéjno‘és exactaménte 1o que

se conoce como “c]ases-por raﬁiuA sino ‘una radiocomunicacién que
forme en e] sentido amp]io ‘de la palabra, es decir, que lleve a
sesoramiento fami]iar.,social e 1nd1vidua1

Conozcamos ahom las propiedades educativas que la radio nos
ofrece:' - :

Realismo:

Cuande los hechos son narrados de viva voz, adquieren mucha mis

impresién de realidad, porque el auditorio se traslada al escena

rio mismo de 1o que se transmite. Ademis de la voz del locutor,
los sonidos y 1a misica que la acompaia es un vehfculo seguro
para echar a volar la imaginacién. E) sentimiento de participa-
cifn que experimenta el radioescucha es un estfmulo para el a -
prendizaje.

"Una emisifn radial despierta probablemente un mayor senti
do de participacién que otros tipos de presentacidn audiovisual
porque los oyentes la asocian con algo que estd sucediendo en e
se momento" (1).

Impacto Emocional:

La radio transmite la sensacidn del drama, lo que obviamente
crea un impacto emocional en quien lo escucha. De esta manera,
contribuye bastante a asimilar el contenido de los programas y
por consiguiente, fomenta el aprendizaje. Inclusc 12 misica so-
la, la voz o algunos sonidos aislados pueden comunicar una pro-

funda experiencia emocional.

Por ejemplo, si queremos orientar acerca de los accidentes
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que pueden suceder en nuestro hogar y Ias medidas precavtorias

iente dramatfzar el pro -

mncionaI y mueva a

e:id; cuidados que de-

s:recomendable que tal

draméf¥;?c 6n erfecto con la realidad y na

turalidad para; de ser exagerados y mucho me

nos. crear un’ 2l deseado.

PreSthachn{de Especialistas:i

Al hacer ‘un program ’de radio se puede echar mano de todos los

recursos’ disponib}es para tal efecto, y el invitar especialis -
tas en ciertos temas s una buena forma de demostrarlo. En la
estac16n de radio pueden presentarse todo tipo de especialistas
“par@ acrecentar y apoyar los conocimientos aportando sus comen-
tarios ykéuéerenﬁias de viva voz.

Economfa del Medio:

Si 1levar formacién y educacidn a cada poblado y ciudad de nues
tro bafs resulta muy costoso, mis costoso resulta entonces pen-
sar en el planeamiento y desarrollo de programas que lleguen
constantemente a auditorios formados por personas muy distintas
en cuanto a edad, condiciones socio-culturales, y que se encuepn
tran separadas geogrdficamente.

Percatémonos de que en el pérrafo anterior mencionamos de
nueva cuenta las propiedades de la radio.

Ventajas Inherentes al Medio:

La radio, gracias a sus propiedades‘particulares, establece co-

municacidn adecuada para todo tipo de aprendizaje de cosas GOti-

les e 1nteresantes en los aspectos socia1. familiar e individual.
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Notas.-

d).- Pfopiedadeé formativas y educativas de 12 radio

1, ‘FORSYTHE:‘Richard 0. La Educaci6n en l1a Era Tecnolbgica.

“Pag. 268,
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e).- PROBLEMAS fSTRUCTURALES DE LA RADIO FORMATIVA-EDUCATIVA.

Aprender. de 1a radio es tan fdcil como escuchar atentamente
los mensajes que emanan del medio. Sin embargo, esos mensajes
pueden tomar muy distintos caminos si no son elaborados y envia
dos correctamente.

Los programas radio-educativos ciertamente han funcionado
en algunos lugares del mundo, donde los resultados han sido po-
sitivos en cuante a que se 1lev§ educacién a lugares y comunida
des alejadas y marginadas; también se lograron excelentes resu}
tados en materia de radicalfabetizacién de adultos, como lo de-
muestran los programas del INEA (ver pdgina 28): sin dejar a un
tado, por supuesto, el hecho de que la radio se convirtid en mu
chos casos, en una extensifn del salén de clases, con resulta -
dos muy favorables.

Estos acontecimientos nos llevan a entender a la radio co~
mo medio idéneo para 1levar a cabo una formacién continua que
no precisamente encaja en los patrones o propiedades de la edu-
cacidén bdsica formal, pero que constituye una opcién para apren
der cosas interesantes y necesarias, a través de un disefio atrac
tivo y bien planeado de la programacién diaria.

Naturalmente esto resulta muy favorable en nuestro medic ,
por ejemplo, donde hay Jn enorme nirero de personas que por di=-
versos motives, casi siempre econémicos, suspendieron su educa-
cifn bésica formal, pero desean aprender mds, para mejorar sus
condiciones de vida personal y las de la comunidad a la que per

tenecen.
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X Perb‘frente“a este extenso panorama de posibilidades de la
radio en ei cémbo formativo y educativo, existe un nimero eleva
do'dekprublemas estructurales que hay que resolver para planifi
tar_una esfrategia de comunicacién que una las necesidades for-
matfva§'de qna comunidad determinada, con buenos programas de
radio que Tas satisfagan.

. Antes de cftar esos problemas estructurales es necesario a
}clarér que lo que esta tesis propone no es una radiodifusora nue
va que re;ponda exclusivahente a los términos de "Escuela Radio
fénica" que sefiata la Ley Federal de Radio y Televisi6n en sus
arffcu1os ‘81. 82 .y 83, sino una perspectiva de lo que las emi-
soras de 1a ciudad de Guada]adara pueden 1levar a cabo mediante

la reestructuraciﬁn de su programaciﬁn diaria.

" Hecha esta aclarac16n 'citaré a continuacidn algunos de e-

s0S problemas estructura es que enfrenta nuestro proyecto:
-Puesto que las radiod1fusoras funciopan administrativamente
como empresas, habré que resolver el problema de su sostenimien
. to como tal
Considerando{
a) Cubrir necesidades técnicas:
-componentes bésicos que le permiten salir al aire,
-mantenimiento de ese equipo con sus respectivas reposicio -
nes de piezas.
-personal debidamente capacitado para el mantenimiento de di
cho equipo.
"Los requisitos técnicos del medio exigen una organizacién, no

importa el tamafio, con una ¢lara distribucién de funciones, efi
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cacia adm1n1strat1va y previs16n“ (1)

b} Conocer perfectamente 1os hébitos de escucha del receptor po

tencia\. para de a11f partir 2 disenar 12 proqramacibn.

aciﬁn de 1a radiodifusora.

-su programaciﬁn (contenido, forma y lenguaje)
-su” c1asif1cac16n dentro del &émbito lega) mexicano, a saber :
- comercial, of1c1a1. cultural, de experimentacifn, escuela ra-

dibf&n{ca, o de cualquier otra Tndole.

—

e) Buscar el financiamiento para sostener la empresa:
-Publicidad para estaciones comerciales.

-Fondos provenientes de diversas fuentes nacionales e interna
cionales: Iniciativa Privada o Sector Oficial.

f

Definir la organizacidn interna de la emisora:
-hacer una clara distribucidn de funciones y responsabilida-
des.

-establecer planes de accifn a corto, mediano y largo plazo.

g) Seleccionar el personal capacitado y especializado en la ma-
teri&:

~esto incluye a personal técnico, creativo y administrativo.
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Notas.- .

e}, Problemas Estruckura1es de la radio_formativa educativa

D PEREZ,vSEnchez José F, Area de Problemas de la radio educa-

tiva, primera parte. Inclu. en Textos Escogidos No. & 1TESO
1985, Guadalajara . Pag. 2.

2. ‘Ibidém. Pag. 5.
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RESUMEN DEL - CAPITULO 11

~La radio es-un medio de comunicacién inaldmbrico que envia se-
fiales sonoras a distancia. ’

-Es el medio ideal para alfabetizar, 1lega a personas de cual -
quier nivel social, educativo o cultural.

-No se requiere preparacifén previa para escucharlo.
~SociolBgicamente, es un medio capaz de 1legar a grandes masas
de personas {medio unidireccional).

-Salva toda barrera geogréfica y 1lega a un gran nimero de ra -
dioescuchas.

-Es un medio instantdneo, el oyente puede enterarse de los acon
tecimientos en el momento mismo de la accidn.

-E1 receptor puede realizar cualquier otra actividad al oir la
radio.

-Psicolbgicamente, la radio sélo emite sonidos y silencios.

-La radio lanza su mensaje y el oyente echa a volar su imagina-
cién, de acuerdo a sus circunstancias, formacifn, medio ambien-
te, etc. E1 radioescucha interpreta personalmente el mensaje y
de acuerdo a su fantasfa, le da forma.

~Produce introversi6n., Se dirige al individuo personalmente,
-Delante del aparato receptor no hay reaccibén colectiva, aungue
son millones los oyentes simultdneos de‘1a misma transmisidn,
como ya lo mencionamos.

-Todas estas caracterfsticas variardn de acuerdo a la situvacién
de) oyente, porque habrd quienes O0IGAN y otros que en cambio ES
CUCHEN los mensajes.

-Nivela las distancias linguisticas entre las comunidades hete-
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rogéneas.

-Es un medio barato en cu;nfo'éxﬂfdﬁﬁcE16n:

-Se pueden tratar en su_pfdgrah#éibh;:féﬁﬁ tipo de temas, abor-
dando &pocas y acontecim{eﬁtos muy ;é;iados también.

-Abarata Jos costos de difusiBn 6ﬁ1tura1 y de la formaci6n y e-
ducacidn. V
-En cuanto al proceso de transmisidn radiofénica, éste se descri
be desde dos puntos de vista: como proceso de comunicacidn, y
como el procedimiento de radioemisidén y radiorecepcidn.

-fsta tesis no propone la creacifn de una escuela radiofénica ,
como 1o marca l1a lLey Federal de Radio y Televisifn, sino una ra
diocomunicacidn que 1leve asesoramiento individual, familjar y
social.

-Las propiedades formativo-educativas de 1a radio son: impacto
emocional, realismo, presentaci6n de especialistas, economia del
medio, y las ventajas inherentes al medio.

-Nuestro proyecto se enfrenta a algunos problemas estructurales,

que como empresa habrdn de resolverse.
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CAPITULDO 111

ESPECTATIVAS DE LA RADIO
FORMATIVA-EDUCATIVA
EN GUADALAJARA.



7
a).~ - PANORAHA DE LA PROGRAMACION RADIOFONICA EN GUADALAJARA.

A tfévés de este capftulo analizaremos el panorama de 1a
programacibn radiofénica y las espectativas de l1a radio en el
campo formativo-educativo, desde el punto de vista de los grupos
radiofénicos y de los radioescuchas; para finalmente concluir
las posibilidades reales que existen de fomentar las transmisio
nes de mensajes que enriquezcan Jos conocimientos y formacibn
de los oyentes.

El panorama actual de la radio tapatia se presenta asf: en
la zona Metropolitana hay un total de 41! estaciones, de las cua
les, 22 pertenecen a la banda de Amplitud Modulada y las otras
19 a la banda de Frecuencia Modulada.

Para efectos de nuestra investigacidén, escuchamos cada una
de las estaciones del cuadrante, y detectamos aquellas que trang
miten mensajes de orientacién formativa-educativa ya sea en for-
mato de programa o bien en cépsulas esporddicas. A estas @it -

mas, las signamos en el siguiente listado con la letra X.
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RADIODIFUSORAS EN LA BANDA DE AMPLITUD MODULADA

o xem S ,

_Radio Bonita Establec1da en 1979
Frecuencia: 880 Khz Potencia: 10 m11 watt SRR
Transmite las 24 horas
Midsica mexicana folckldrica.
Penetracibn: Jalisco, Nayarit, Colima. Zacatecas. “Guana-
juato, Aguascalientes y Michoacén.
Noticiero: En Resumen.

X XEAD
Radio Metrdpoli Establecida en 1939
Frecuencia: 1,150 Khz Potencia: 20 mil watts
Transmite de 6:00 a 23:00 horas
Hoticias del momento, entrevistas y misica instrumental ,
reportajes, aspectos politicos, culturales, deportives y
econfmicos de interéds general, en vivo.
Noticiero: Notisistema.

XERK

La Voz de Guadalajara ) Establecida en 1940
Frecuencia: 960 Khz  Potencia: 1000 watts dfa y 250 noche
Transmite las 24 horas '

Mosica variads en espafiol. Audiencia fuerte en automovilis

X XEHL
La Poderosa Establecida en 1941
Frecuencia: 1,01 Khz Potencia: 50 mil watts
Transmite las 24 horas.
Exitos del momento en espafiol para jévenes y adul tos.
Penetracibn: Jalisco, Nayarit, Colima, Michoacén, Guanajua
to, y Aquascalientes.
Noticiero: Notisistema
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U XEKD
Canal 14-10: ] Establecida en 1959
Frecugﬁcia} 1.1410 Khz  Potencia: 8 mil watts
Transmite las 24 horas ;
Misica moderna en espafiol ¢ instrumental

X UXEMIAT G
Radic Felicidad o . -
Frecirencia: 850 Khz ~ " Potencia: 1000 watts

“Transmité de 7i00.2:01:00 hrs; ER
Misica variada. : B

XEPY

Radio Capital : . . .
Frecuencia: 1.370 Khz' Potencia: 1000 watts
Transmite de 7:00 a 01:00 hes. ‘
Misica moderna en espadol.

X XELT
Radio Deportiva Establecida en 1944
Frecuencia: 920 Khz Potencia: 1000 watts

Transmite de 6:00 a 23:00 hrs.

Deportes, misica en espafiol, ¢ntrevistas, comentarios ,
reportajes, y temas de actualidad,

Noticiero: Notisistema.

X XEQP
Radio Variedades Establecida en 1950
Frecuencia: 1,280 Khz Potencia: 500 w dia 250 noche
Transmite de 7:00 a 1:00 horas,
Misica moderna en espafol
Noticiero: NOTIOIR
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XESP
Radio Juventud L . - Establecida en 1948
Frecuencia: 1.070 Khz -~ ‘Potenciai 5 mil watts

Transmite de 7:00.a 01:00 hrs.,
‘Mﬁsicavmoderna'1nternacibna] vocal e instrumental.

L KETIA
La Cotorra de su Radio Establecida en 1945
Frecuencia: 1,310 Khz. Potencia: 5 mil watts

Transmite de 6:00 a 01:00 hrs.
Misica Tropical y noticias
Noticiero: Notisistema

X XEUNO
Radio Exitos Establecida en 1962
Frecuencia: 1.120 Khz Potencia:500 watts

Transmite de 6:00 a 19:00 hrs.
Misica en espaiol e inglés
Noticiero: NOTIOIR

X XEWK
Sistema Radidpolis W Guadalajara Est. en 1977
Frecuencia: 1,190 Khz Potencia: 50 mil watts

Transmite de 6:00 a 24 horas
Noticias, programas de comentarios, orientacién, informa -
cign, espectdculos.

XEZJ
Radio Selecciones Establecida en 1962
Frecuencia: 1,480 Khz Potencia: 5 mil watts

Transmite las 24 horas
Misica moderna en espafol e innlés.
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_x. XEzZz

Radio Gallito ' ,~’- .t Establacida en 1952
Frocuencia' 760 Yhz Potencia* 5.mil watts
Trnnsmite en e] dia sﬁ]amente. Musica ranchera, norteda,

Establecida en 1980
Potencia: 5 mil watts

,440 Khz.

XEDK - Establecida en 1938
 La Estacién Grande de Guadalajara
“Frecuencia: 1.250 Khz Potencia: 5 mil watts

Transmite las 24 horas
MGsica romdntica en espafiol, radionovelas, comentarios,

noticias.

XEDKR

Estaci6én Punto 7. Un nuevo ritmo

Frecuencia: 700 Khz Potencia: 1000 watts

Transmite de 6:00 a 19:00 horas

Misica. internacional, -blogues dg cuatro melodfas, noticias,

XEDKT L
Radio Ranchito Siii:-Establecida’en 1938
Frecuencia: 1.340 CUES Potencia 1000 watts
Transmite de 6:00 a-.24 horas : e
Misica en espafol; mexicana. Noticias
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CREAV

*“Radio Guadalajara Canal 58 . . ©Establecida en 1942

: »Fre;ﬁghcjgfvﬁho Khz - Potencia: 10 mil watts
. .:Transmite de 6:00:a 01:00 hrs. B R
Misica en espafiol, noticias, deportes

CYXEBA

Sonido 82 Establecida en 1950
Frecuencia: 820 Khz Potencia: 110 mil watts

Transmite las 24 horas

Mdsica en espafio), e inglés. Dos melodias sequidas por un
corte comercial,

Noticiero: Notisistema

XEBBB
Radio Cafibn Establecida en 1980
Frecuencia: 1.040 Khz Potencia: 5 mil watts

Transmite miisica de grupos y solistas nortefos, tropica -
les, rancheros, baladas v chicanas.
Noticiero: En Resumen
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7 RADJODIFUSORAS EH LA BANDA DE FRECUENCIA MODULADA

X
Estabiecida en 1968
ai 60-mi) watts PER¥

extraniera, seguida de vifietas

I'Stéreo Amistad-

Frecuencia: 93.1 Mhz Potencia: 60 mil watts
“~Transmite de 7:00 a 01:00 hrs.
Misica baladas en espadol. Hoticieros,

XEAY
Super Estéreo

Frecuencfa: 100.3 Mhz Potencia: 60 mil watts
Transmite de 7:00 a 01:00 hrs.

...... Hdsica_moderna en inglés, notfcias: Canal 88 __ .. _..
XHBIO .
fFiesta Mexicana Establecida en 1971
Frecuencia: 92.3 Mhz Potencia: 40 mi) watts

Transmite las 24 horas

Misica Folckldrica mexicana
Estereofonfa Multiplex Compatible
Noticiero: En Resumen

YEDK
95 FM EY Togue Migico
frecuencia: 95 Mhz Potencia: 200 mil watts

Transmite las 24 horas. Mlsica en espafiol e inglés



81

XHGEO

Cosmos_ 91 &'
’ Frecuenci
_:Transmite las 24 horas

. Establecida en 1961 -
1-200° mil watts'h

”Estéreo Juventud : “Establecida en 1973
Frecuencia: 99.5 Mhz Potencia: 30 mil watts
Transmite de 7:00 2 01:00 hrs. =~ . = - ;

Sistema automitico de cintas con memoria programada.
Misica internacional vocal e ‘instrumental.

XEMA
Estéreo Cien Establecida en 1969

Frecuencia: 101.1 Mhz Potencia: 60 mil watts

Transmite de 7:00 a 01:00 hrs.

Misica moderna en espaﬂol 2 inglés. Cubre zona metropoli-
tana.

Frecuenci ”90 7 Mﬁz Potencia: 50 mfl watts
‘Transm1te las'24 ‘horas i
"Musica moderna en espafiol e inglés

X__ XHRA
Estéreo Soul Establecida en 1972
Frecuencia: 89.9 thz Potencia: 120 watts

Transmite de 7:00 a 01:00 Hrs.
Sistema automdtico de cartucheras
Misica moderna en inglés, programacidén dgil para jovenes.



XHRO - o ST
Stereoifey - n _f' .. "Establecida-en 1968
Frecuencia- 95.5; Mhz " Potencia:120 nil watts

Transmite las 24 horas T

oderna.en’'inglés e ins-

“xxusc " '
FM Globo Estéreu
Frecuencia: 93.9: Mz "
Transmite las'24fhorasf S
Misica moderna en éSpaﬁo1.'éspgcté;ulus; noticias.

“:iEstablectda en 1975
Pqteﬁpia:iJO mil watts

X KEBA :
Radio Tapatfia . . tstablecida en 1967
Frecuencta: 97.1 Mhz Potencia: 60 mil watts

Transmite las 24 horas
Misica mexicana romintica. Noticias: Hotisistema

XHVOZ
Estéreo Voz Establecida en 1979
Frecuencia: 107.6 Mhz Potencia: 50 mil watts

Transmite de 6:00 2 ©01:00 hrs.
MGsica verndcula de México
Noticiero: NOTIDIR

X XHAD
La Hueva Onda . Establecida en 1968
Frecuencia: 101.9 #hz Potencia: 200 mil watts
Transmite las 24 horas . R
Estereofonfa Mu]tiplex;‘ o
Balada roméntica en equﬁpl’f'Noticias: Notisistema
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XEHL
Sonide 103 ‘Establecida en 1969
Frecuencia: 102.7 Mhz _Potencia: 200 mil watts

Transmite las 24 horas
Misica moderna en espaiol e inglés
Noticiero: Notisistema :

XEJB

Radiodifusora cultural del Gobierno del Estado
Frecuencia: 96.1 Mhz : :

Transmite de 7:00 a 24 horas

Misica cl&sica, insternacional y mexicana, clases de in-
glés, programas infantiles, teatro, épera zarzuela, poe-
sfa, literatura, charlas culturales, eventos de bellas
artes,

Noticiero propio

XHUG

Radio Universidad

Frecuencia: 104 Mhz

Transmite de 7:00 a 24 horas

Misica cl&sica, noticias, comentarios, informacifn cul-
tural.,
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A continuacién ékponemos‘algunos‘ejemplos de‘menéajes
formativo-educativos que transmiten las em1soras de’ Guadalaja‘
ra seilaladas anterformente. i '
CAPSULAS

"Temas para Escuchar y Comentar"

Sevtransmiten en las estaciones del grupo Radio Comerciales,

Tos produce Notisistema, y sus horarios son variados, aunque ca

si siempre acompafian al noticiero del mismo nombre, por que Jo-

gran captar a muchos radioescuchas.

Duracién aproximada: de 20 a 30 segundos. Su contenido versa so
bre temas interesantes, ins6litos, y curiosos que aportan conoci
mientes @ quien los escucha,

YE1 Conocimiento es una Onda de Alegria"

Estas cadpsulas se transmiten en todas las estaciones de Radio
Comerciales; su contenido abarca diferentes dreas del conocimien
to como ciencias sociales, historia, geograffa, datos sobre per-
sonajes importantes. En cada estaci6n del grupo se radiodifunden
un total de 15 cdpsulas diarias. Duracibn aproximada: de 20 a 30
segundos.

"E1 Mensajero de Ya Salud"

Cipsula que se transmite a través de las estaciones del Grupo
ACIR; orientan al piblico acerca de los cuidados que se deben te
ner ﬁara conservar la salud familiar b individual. Duracidn a -

proximada: de 20 a 30 segundos.

"Algo Breve sobre alguien Grande"

Esta c8psula se transmite en las emisoras del grupo OIR, es ela
borada por el propio grupo, y como su nombre o indica, trata

sobre datos interesantes de personajes 1Mpqrtantes de la histo-
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ria, la cultura o 1a ciencia. Duracién aproximada: de 20 a 30
segundos, ;

"Ecos Revolucioparios"

Estas cdpsulas las elabora la organizacidon OIR y se transmiten
sélamente en el mes de Noviembre para conmemorar la Revolucién
Mexicana. Duranvaproximadamente de 8 a 10 minutos y son seguidas
de misica alusiva a 1a Revolucidn.

“"Temas de Nuestro Tiempo"

Estas cépsulas son transmitidas en las emisoras del Sistema Ra-
dio Juventud ocho veces al dfa, e ilustran al radiocescucha sobre
cultura, superacién personal, formacién familiar, y otros temas
de interés general. E1 grupo las recibe del extranjero. Duracidn
aproximada: de 1 a 3 minutos.

"E1 H&bito hace 1a buena costumbre"”

Cipsula que produce Notisistema, y acompafa al mismo noticiero.
Orienta al piblico en cuestifn de buenos h&bitos como la puntua
lidad, el ahorro de luz y agua, el respeto a los buenos modales

y a todo 1o que nos rodea. Duracidn aproximada: 20 segundos.

PROGRAMAS

Amanecer Vital

Programa de cobertura local, que transmite temas de interés ge
neral para los radicescuchas. Todos los dias de 7:30 a 8:00 de
la mafiana se transmite en las estaciones del grupo ACIR Guadala
Jara.

Radio Metrépoli en el Hogar

Programa matutino con temas de interés para las seiforas amas de

casa, con consejos prdcticos sobre decoracién, la cocina, l1a e-
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conomfa fam11iar, ]a salud, con 1a plescncia de especialistas
“en diversos temas. que los mismos radioescuchas prefieren de a-
cuerdo a sus l]amadas telef6n1cas y cartas dirigidas a 1a emisg
ra Se transmite dfar1amente de 10 a 11 de la mahana.

Connce tus ‘derechos

se transmite martés y Jjueves de 6:00 a 6:30 de 1a tarde en XEWK

"W" Guadalajara, Cuenta con la asesorfa de un abogado para resol

ver dudas sobre cuestiones legales que llegan por medio del te-

1éfono o la via postal.

E1 Munde Migico

Programa infantil que transmite W Guadalajara los sdbados de las
once a las doce de mediodfa. Su contenido abarca aspectos histd
ricos mexicanos, cuentos, misica y consejos Gtiles para los ni-

fios, Hay participaci6n del auditorio por la via postal.

Para Ti Mujer

Programa gque se transmite a través de W Guadalajara, de 10:30 a
11:30 de la mafiana. Como su nombre lo indica, estd dirigido a
auditorio femenino de todas las edades. En el programa partici-
pan especialistas en los diversos temas que se tratan al aire ,
como médicos, psiclogos, socidlogos, nutriflogos, entre otros,
que, con sus comentarios, resuelven las dudas y comentarios de
las radioescuchas que 1laman a la estacién o envian correspon -
dencia.

La Universidad Auténoma de Guadalajara al Aire

Se transmite a través de W Guadalajara, todos los dfas
de 6:30 a 7:00 de la tarde. Profesores, alumnos, y funcionarios
de las distintas escuelas y facultades de la Universidad, parti

cipan en el programa para dar a conocer al oyente, los avances
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en 1as d1stintas éreas del conocimiento como med1c1na, comun1

. cacionI desarro]lo de la comunidad derecho, administracién, o-
donto\ogia, etcétera. EI pub]icu’part1c1pa por medio de 1lama -
das te]efonicag.l:” k

Cursd de Nutricién Vegetariano

Se tlansmite por "W Guada]ajara" de lunes a v1ernes de 11:30 a

12:00 P.M. En el estudio se presenta un experto de esta rama pa

ra orientar al piblico que, hace 11amadas o escribe a la emisora

para que les_den recgta;bo consejos‘sobre nutricifn.

S610 para Hombres - “:

Se transmite en Réd%o Metrépoli dev5 a3 6 de 1a tarde todos 1los

jueves. Consiste en consejos y charlas de interés para los hom-

bres, como su nombre lo. indica. Por ejemplo consejos para aho-

rrar combust1b1§ en los automdviles, cdmo arreglar desperfectos

en los mismos, psicologia, integracién de la familia, superacién
personal, ejercicio, vida en pareja, etcétera. Hay participacién
de especialistas en el estudio, que contestan las preguntas del

auditorio hechas por teléfono o por carta.

HKOTICIERQS

Canal 58: Informacidén nacional, internacional, y predominantemen
te local, sin pasar por aito los deportes, Se transmite cada dos
horas en las estaciones del grupo Nicleo Radio Guadalajara. Dura
cibn aproximada: de 3 a 10 minutos.

Notisistema: "Cada hora en la Hora". Noticiero de cobertura na-
cional que llega a la ragién Occidente y Noroeste del pafis. Se

transmite informacidén nacional, internacional, deportiva y local.
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Se transmite cada hora como 1o indica su nnmbre en las estacio-
nes del grupo Radio COmerciales - :
NotiOlR: Informacién locaT. nacional. depontiva e internacinnal.

Se transmite cada dos horas ‘en 1as estaciones del grupo OIR. Du

racifn aproximada: de. 3 a: 10 minutos.

En_Resumen: Informacion local nacional, deportiva e internacio-

nal, se transmite en las‘estac on del grupo Promomedios de O¢

cidente, Duracmén apro mad de 2 a 5 minutos
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b).- LA OPINION DE LOS GRUPOS RADIOFONICOS DE GUADALAJARA.

Como se observﬁ en el apartade antéfidf. el panorama de la

programac16n de rad‘o

'si.se transmiten mensajes for-

mdtxvo educativos en Bhés'ﬁe'raﬂio de Guadalajara.

Sin embargo; paré conucerilas‘espectat1vas reales que hay
en la c1udad de fomentar la formacidn v educacién contfnua 2 trg
vés -~ de 1a.rad10, Tlevamos a cabo una investigacién casi exhaus-
tiva que comprehd16 trece empresas de radio, 1as que a su vez,
agrupan a la mayorfa de las estaciones comerciales de la zona
metropolitana.

Andlisis de la Investigacién

La investigacién se hizo en base a 13 unidades, .por medio de en
cuestas dirigidas a persopas involucradas en la programacidn de
las radiodifusoras.
El cuestionario base de la encuesta que consté de doce preguntas,
es el siguiente:
1.- lEn Tas estaciones que pertenecen a este qrupo radiofénico,
transmiten mensajes formativo-educativos?
2.- lEsos mensajes se transmiten en horarios definidos o espord
dicamente?
3.- En caso de que se trangmitan en horarjos definidos, porfavor
indiquelos:
4.- En caso de que se transmitan esporidicamente, sefiale cuintas
veces al dfa:
5.- £s0s mensajes ¢1os estructuran ustedes o los reciben de al-
guna dependencia especifica?

6.- Por favor sefiale con una X las &reas del conocimiento que a
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barcan esos mensajésf (histuria. arte, salud.lcu]tura; forma-
cibn familiar, formacién social, superacidn personal, economia
familiar. polftica, gubernamental, educ$c16n formal, otras)

L 7= Tienen ustedes. ver1f1cac10n de 1as respuestas de los radio-

. escuchas hacia esos mensajes?

8.~ ¢Como reallzan esa verificaciﬁn 75
9.~ Con base a. eésas respuestas ' rupbvconsidera que deben

fomentarse ese: tipo de

10.-En caso ce respuesta af1rmativa,,favor de safalar el o las

Sreas en- que debe hacerse tal fomento' (son Jas mismas que

se seﬁa]an en Ta pregun a: 6)

11.-En base a. su experiancfa. Lque perspectivas existen para u

ti]izar a3 la_raqio-en~Ja transmision de programas de educa-

w12, -icdnsidé usted que Ia radio como medio de comunicacidn es

un 1nstrumento 1mDortante para elevar el nivel formativo-e-
ducativo de la socwedad tapatfa?

Interpretacién dei Cuestionario

»-La prlmera pregunta sirvids para saber si los grupos conocen si
“transmiten mensajes formativo-educativos.
-Lgs preguntas nimerc 2, 3, v 4 sirvieron para conocer los hora
rios v.el niimero de veces diarias en que transmiten los mensajes.
-La pregunta nimera 6 tratd sobre el contenido de los mensajes ,
"en caso de existir , presentando para ello once dreas definidas:
historia, arte, salud, cultura, economia familiar, formacién fa
miliar, formacién social, politica, gubernamental, superacidn

Personal. educacién formal v una opcional identificada con 1a pa
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labra "otras". )

~la’ pregunta nﬁmero 7 sirviﬁ para saber si 1os grupos de emiso-
ras recibfan respuesta de los radioescuchas hacia los mensaies
an cugspiﬁnﬂ A;f nos percatamos de la retroa]imentacion que hay
en eli.prodeso‘dh pomunicaciﬁn inherente a la radfo.

. ~También a]usjvéfa 1a verificacidn de reSpuestas, Ta pregunta
nimero 8 cuestiond. como se llevaba a cabo la veriffcacién para
‘ratificar la naturaleza de la retroalimentacién.

-La pregunta niimero 9 indagd para saber si el grupo estaba o no
a favor de fomentar ese tipo de mensajes en base a las respues-
tas de los receptores,
-La pregunta nimero diez, por su parte, buscd conocer el o las
dreas en que debe incrementarse el nimero y ta calidad de los men
sajes, para lo que se presentaron como opciones 1os mismos temas
que en 1a pregunta nimero 6.
~ta pregunta nimero 11 es abjerta a la opinidn del grupe acerca
de las perspectivas que existen de utilizar a 'a radio para lle-
var educacién formal a la poblacidn
-Finalmente, y al igual que la anterior, Ta pregunta nimero 12,
busca la opinidn del grupo pero esta vez, acerca dc considerar
a 1a radio como 1nstrumenio importante para elevar ¢l nivel for-
mativo-educativo de la sociedad tapatia.

Es importante recalcar que estas G1timas preguntas son de
gran valor para nuestra investigacidn, porque los resultados que
arrojen Ias encdéstas serén reflejo contundente del pensar de las

empresas radiofénicas de Guadalajara sobre Ta importancia de su

penetracidn como medio, y la responsabilidad que ésto implica



frente a -la comunidad.

Resultados de la Investigacién

. qu‘cuestionarios se aplicaron a estos
-Radio Comerciales S.A.
 ~Notisistema
;Sistema Radio Juventud
‘ ~-Sefal 90
-Stéreo 99
~Promomedios de Cccidente
-Sistema RadiGpolis "NW" Guadalajara
-Grupo ACIR
-Grupo OIR
-Stéreo rey- FM Globo
-Grupo DK
-HGcTeo Radio Guadalajara

-La Voz de Guadq1adara.
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trece grupos radioffnicos:

Los resultados que arrojaron estos cuestionarios se presen

tan a continuacion a manera de tablas de porcentajes que dan una

) idea general de la realidad que maneja la radio tapatfa frente

" a la formacién de los ciudadanos.
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b).- La Opinién.de los Grupos Radiofénicos :

1.-  TRANSMITEN MENSAJES FORMATIVO-EDUCATIVOS:
' s1 61%
NO 39%

TOTAL 100%

Ya que el resultado anterjor indica que el 61% de los grupos ra
diofénicos transmiten mensajes formativo-educativos, a partir de
la- pregunta nimero 2 y hasta la nimero 10 se manejan sélo las 8

emisoras que representan ese porcentaje,

2.-
EN QUE HORARIOS LOS TRANSMITEN:
Horarios definidos 38%
Esporddicamente 12%
Ambos 50%
TOTAL 100%
3.- HORARINS DEFINIDOS:
Indicaron horarios 622
No Indicaron .. ' . 38%
T TOTAL 100%
a.- ESPORADI CAMENTE:""
Indicaron’ culintas. veces al dfa 62%
Ho fndicaron cuénta§ veces 38%

TOTAL  100%



-Los ‘Grupos’los’es; i 58%,'”
Los reciben’dey d s

Los estructuran.y los

ANETS

Wistoria .

Arte et 7%
Salud o0y
Culihra‘;"  g 14%

.économia Familiar 12%
Fﬁrmacién Familiar 16%
Formacién Socia)l 9%
Pelitica 2%
Gubernamental 5%
Superacidn Personal. 9%
Educacién Formal 0%
Otras ) 5%

TOTAL 1008 - -

VERIFICACION DE RespuésTAsprL’AuDITORlo:
Tienen Verificacién . 62y
No. tienen véfif1c€c16n < 388

“TOTAL - 100%
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" satud
';Cuituré
'bfgbnéﬂi_
. Formacign
"fofﬁac&ﬁnb
Polftics

CONPRUECA VERIFICACION

FONENTAR

CAFaveyT
CEn Contra_?"

“T0TAL

EL FOMENTO DEBE. HACERSE

. Historia o

Arte

vociéf

Gubernamenta)

Superacion Personal

Educaeibn Formal

Otras

TOTAL

Comprucban vcrif{ééciéﬁ‘

11%
a3
4%

100%
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En las siguientes dos preguntas”(11y :12), tomaremos en
cuenta las 13 qnidédes‘qdnm1a55§ue fniciémos, porque son

preguntas de dp1n16n~de:165‘9F0po§_radiof&nicus:

.- . PERSPECTIVAS PARA'UTILIZAR A LA RADIO

EN" LA EDUCACION. FORMAL:
Ao Favor U0 23%
En Contra -7 . 7%
- TOTAL 100"
12.- LA RADIO COMO INSTRUMENTO PARA. ELEVAR

EL NIVEL FORNATIVO DE LA SOC. ‘TAPATIA:

Afirmativo . . o eay
" Negativo ! - SR By

TOTAL 100%
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c)i- LA OPINION DL L0S  RADIOESCUCHAS.

Una vez que conocimos lo que hacen v opinan Ius grupos ra-

diufdnicos con respecto a 1a radio formativa en Guadalajara, es

: representadas por . dioescuchas de un nivel socio-econbmico y

) cu]tural identificado, ubicéndonus en las necesidades de educa-
cidn y formaciﬁn que presenta dicho nivel.

) Para manejar esa-informacibn apoyomos 1a investigacidn en
una encuesta dirigida a aquellas personas que es.dn compenetra-

: das con el-medio, porque escuchan la radio con bastante frecuen
cia, alin durante sus horas de trabajo.

Visitamos para ésto, mercados, plazas publicas, pequefios
comercios del centro de la ciudad, puestos ambulantes de dife-
renteé tipos, estaciones dc carros de alquiler, y paradas de ay
tobuses urbanos, donde las personas respondieron directamente
ai cuestionario.

El cuestionariq‘base de 1a encuesta es el siguiente:
1.- aEn'qué estaciones de radio ha escuchado usted programas
. ‘ qﬁe le ayudén a aprender cosas interesantes para su forma-

cién?
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2.~ LA qué horas los ha escuchado?

3.- LLe parecen adecuados esos horar1os? ISugiere alguno en es

pecial? g L )
4.~ Los‘ménsajés qﬁg:ﬁsigd ha'le en Ti radio, le sirven
para. su gupqraéfﬁﬁ' ‘ : Prae
5, Favor de fndi;gr a quéidrea

“los menséjés‘qub Uste

cultura. formacién fam
< miliar, pol{tica

'ciﬁn—forma], otras

~social, o 1ndiv1dua1)

8.~ &Cree usted que serfa bueno que se 1mpartieran C1ases por

rad1o?

9,- En caso de respuesta afirmativa. cuS\ seria e1 horar(o ade-
cuado, para escuchar esas c1ases (Matutino, vespert1no 0 noc
‘turno) :

lnterpretacién de] cuest!onario

-La primera pregunta strvig’ para saber en qué estaciones de ra
dio-se- transm1ten ‘mis mensaJes formativo educativos.

-la pregunta nimero dos, cuestiond sobre Tos horarios en los
'que habfan escuchado ‘esos mensajes y fue otil para saber si los
radioescuchas recuerdan el horario de las cépsulas o programas
o si sGiamente saben que se transmiten por la mafana, tarde o
noche.

-La pregunta ndmero tres sirvié para saber si esos horarios les
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parecenfadecuadoéhai_oyénté'ufsifbien,'sugiefen algunos en es-

peciall

-la; cuarta

En este caso, 105 encuesta-

qué: aspecto toman mﬂs en cuenta a2 la hora de aprender,

“la’ pregunta numero seis indagd si al radioescucha le interesa
:que se 1ncrementen las transmisiones en alguna drea de preferen
cia , e indica a 1a vez que se sefiale el nombre de dicha drea.
-Aunque‘el objetivo de esta tesis no es concebir a la radio como
extens i6n del salén de clases, como 1o hemos venido reiterando
hasta ahora, a la pregunta nimero ocho los encuestados respondie
ron si les gustarfa que se impartieran clases por este medio; -
esto se hizo con el fin de darnos una idea general de las nece-
sidades que en materia de eduacién formal, existen en la ciu-
dad; asf como las probabilidades que ven los radioescuchas de -
cubrirlas por medio de la radio.

En esta misma pregunta el encuestado marcd el o los niveles
de educacién formal que le gustarfa se cubrieran (preprimaria ,
primaria, secundaria, preparatoria, educaciﬁn técnica y otras).
-Finzimente, en la pregunta nimero nueve se'presentan tres opcig
nes de turnos para escuchar esas clases. (matutino, vespertino,
nocturno). } L ’ :

Enseguida presentamos las tablas de porcentajes correspon-

dientes a 1a opinién de los radioescuchas:



¢).- La_Opinibn de los’ radfoescuchas:

1= .HSi\ esc‘uchado mensajes fqrmativo-educativos en:

ESTACION PORCENTAJE
XEWK--W Guadalajara 11%
XEAD-Radiometrdpoli 12%
XEHL-la Poderosa 5%
XEQP-Radio Variedades 1%
XEBBB-Radio Cafién 1%
XEKB-Canal 14-10 3%
XEBA—Sonido 82 1%
XEAV-Canal 58 2%
XEDK-La Grande 1%
XETIA-La Cotorra 1%
XHSC-FM Globo Estéreo 1%
XHPI-Stéreo Amistad 2%
XEHL FM- Sonido 103 17%
XHAD-La Nueva Onda 3%
XEBA-Radio Tapatia 6%
XHUG-Radio Universidad 6%
XHLS-Stéreo Juventud 1%
XHRA-Stéreo Soul 11%
XEDK FM-E1 Toque Migico 3%
XETIA FM- Formula Melddica 1%
XHOY-Sefial 90 2%
VARITIAS 11%

TOTAL 100%




HORARIOS EN LOS QUE LOS HAR ESCUCHADO:

Mencionarion horario exacto - - 55%
No mencionaran horario‘exaéto H a8
TOTAL 1008

OPINION ACERCA DE  LOS  HORARIOS :

Estén de acuerdo-con los horarios 83%

Sugieren otro horario e
TOTAL  100%

LOS MENSAJES FUERON UTILES PARA - 5U

SUPERACION:
Individual 33%
Social 41%
Familiar 26%

TOTAL 100%

EL CONTENIDO DE LOS MENSAJES SE RE-

 FIERE A:
Historig 9%
Arte ‘ 6%
Salud 17%
Cultura ‘ 15%
Economfa Familiar 9%
H, Formacidén Familiar . 104
Formacién Social . 8%
Politica 78

Gubernamental - 3%



5.- (continuacidn...)
Superacién Personal

“Educactn Formal

TOtras

6.~ TEMAS  DE  INTERES:

Salud

‘ Historia
Cultura
Sﬁperaciﬁn Pérsonai
Masica’ ‘
Artg
Educ5;16n’1
Tecnolodfa

‘ Comercio
Gubernamental
Economia Familiar
Formacibn Social
Deportes

Orientacién Vocacional

Polftica

No estédn.interesados en. que se jncrementen: 16%

TOTAL

TOTAL

8%

5%
a4y
1002

9%
13%
22%

2%

1%

7%
S 7%
4%

2%
2%
%
7%
4%
2%

4%

100%
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E1-18% de Tos encueéfadqs se mostraron interesados



en que se 1ncremeﬁteﬁ‘esosbménsajes en alguna drea geogrédfica
determinadé, po§ iq ﬁﬁe goné]uimos que el error estuvo en el
planteamfentéf&é']a‘pfeguﬁta; que en lugar de 1a palabra AREA,
pude ut1111ar’ia palébra TEMA, Sip embargo, este 18% de radio-
escuchas encuestados ref1eja. 12 neeesidad de 1levar formacidn

a través de 1a radio, a lugares pequefos y alejados donde los
oportunidades de aprender son mis limitadas. Finalmente, si su-
naos los tres iotales anterjores obtenemos un 100% de radioes-

cuchas encuestados.

7.- ESE  TEMA EN ESPECIAL LES INTERESA POR:

Razén Individual e S
Razbﬁ Social : 4"'- o 40%
Razén Familiar' k : g 25%
No Contestaron - ' 13%
TOTAL 100%
8.- LES INTERESARIA QUE SE TMPARTIERAN CLASES:
A FAVOR ' 83%
Preprimaria : 10%
Primaria 23%

Secundaria 17% 1002
Preparatoria 13%
Educacifn Técnica 25%
Otras 129
EN CONTRA 17%

TOTAL 100%



EL HORARIQ SUGERIDD PARA ESCUCHAR ESAS

CLASES:
HMatutino 22%
Vespertino 22%
flocturno 56%

TOTAL 100%

104
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d).- RESULTADOS DE LA INVESTIGACION,

Al término de 1a investigacidn y de acuerdo a los datos que
arrojd la misma, presentamos a continuacifn una serie de conclu-
siones que concretizan Jos resultados que obtuvimos.

LOS GRUPOS RADIOFONICOS

-Desde el punto de vista de los grupos radiofdnicos, el 61% de
los trece encuestados transmite mensajes formativo-educativos,

entendidos éstos como aquellos aue de manera continua, aportan

conocimientos y favorecen el aprendizaje de temas de interés pa-

ra los radioescuchas.

De acuerdo con los resultados, el 39% restante difunde soOlamen-
te los mensajes que RTC (Radio, Televisién y Cinematograffa), en
via a cada estacidn para que se transmitan durante el tiempo ofi
cial marcado por la Ley Federal de Radio y Televisidn.
Este resultado definitivamente indica que mds del 50% de los su-
Jetos de investigacidn ya participan en la formacidn y educacibn
de los individuos por medio de la radio.
-Prevalecen los horarios combinados (definidos y esporddicos) en
la transmisidn de estos mensajes que se presentan en formato de
programa y cdpsula principalmente.
-E1 38% de los mensajes son estructurados por los propios grupos
de radio con el propdsito de contribuir a la formacidn del audi
torio, E1 37% recibe los mensajes de dependencias como el Insti-
tuto Nacional para Ja Educacién de Adultos (INEA), el Sindicato
de Trabajadores de la Industria de 1a Radio y la Televisién, la
fcémafa Macional de Radio y Televisibn y otras, mientras que el

25% restante estructura una parte y recibe otro tanto de dependepn



cias como las antes citadas.
Esto nos lleva a concluir que. proporc1ona1mente hablando,

la mayuria de 1os mensajes son estructurados por las empresas

rad1ofon1cas a1 f por familiarizar al ‘auditorio con

-La sa]ud la cultura. 1a economfa familiar, y la formacién fa

los mensaies que transmiten los qrupos, 10 que pronostica una

clara tendencia hacia e] aspecto soc1a1 y familiary sin dejar a
un lado a la historia. e] arte, la formacién social y la supera
cién personal due también ocupan un lugar importante en el con-
tenido - de los mensajes ~&e los grupos de radio.

-Ahora bien, por 1o que toca a la respuesta de los radioescuchas
el panorama es positivo porque el 62% de los grupos verifica la
opinién del piblico a través de 1lamadas telefdnicas y cartas
Esto significa que el 38% restante puede fdcilmente pedir la co
laboracién de los oyentes para que manifiesten sus puntos de
vista, sus preferencias y sugerencias sobre 105 mensajes forma
tivos, y de esta forma abrirfan un espacio de coparticipacidn
en la estructuracidén de programas y cépsulas.

-E1 88% de los grupos estdn a favor de que se fomente la forma
cidnly educacidn a través de la radio, adn cuando hubo quienes
hasta el momento de la encuesta, se percataron de lo que se
puede lograr con la radio en beneficio de la comunidad, sin de
jar a un lado el carfcter lucrativo y comercial de las emisoras
de este tipo.

-E1 fomento de los mensajes debe hacerse, segin los grupos en

Yas &reas de cultura, salud, economfa familiar, formacidén fami
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tiar, formacién Sn:ialvy’superacién personal, 1o que coincide

con el aspecto social ¥y familvar del que hablamos anteriormente,

Esto 1mp]1ca que Tas® mi mas empresas captan la necesidad de o -

;tygaciﬁﬁ;véfirman que la radio $1 es un instrumente pava elevar

“elihivel formativa y educativo de la sociedad tanatia, v en al~
gunos)casos concretos se estdn generando excelentes resultados ,
nbraue 1os mensajes radiofénicos penetran mds v alcanzan por Cop
siouiente, & un mayor nimero de receptores.

Sin embarge., al momento de exponeries el tema a los repre -
sentantes de los grupos, alaunos de ellos mostraron poco inte -
rés v hasta incredulidad hacia el mismo. Pero afortunadamente
son pocos 1os que encasil¥an a la radio en el jugar de platafor
ma id6nea para vender tiempo, productos y servicios gnicamente ,
y en cambio son cada vez mis los gque estai dispuestos a impulsar
el desarroilo de 1a persona, 1s familfa, y 12 sociedad mediante

el uso de 1a comunicacién radiofdnica.
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© LOS _RADIQESCUCHAS

-Las estaciones de radio en las que los sujetos de investigacidn
escuchan mayor nimero de mensajes que les ayudan a aprender co-
sas interesantes, son: XEHL FM Sonido 103, XEWK "N" Guadalajara,
XEAD Radio Metr6poli, XHRA Stéreo Soul, y XHUG, Radio Universi-
dad, més un porcentaje importante de emisoras que clasificamos
en el renglén de "varias", porque los encuestados no recordaron
el nombre de la estacifn. Se comprobd de inmediato que estas es-
taciones transmiten ese tipo de mensajes tanto en programas como
en cépsulas esporddicas.

-E1 56% de las personas pudo recordar los horarios en los que es
cucharon los mensajes, lo que fndica que cuando el mensaje cum-
ple con su cometido, el recptor trata de memorizar la hora apro-
ximada en que lo escuchd para buscarlo de nuevo.

-También respecto a esto, el 83% manifestd estar de acuerdo con
esos horarios y sélo el 17% sugirid otros, que se adaptan mis a
sus preferencias y necesidades.

-Los mensajes fueron Gtiles para la_superacidn social en un 41% de los radio-
escuchas, 1o que apoya perfectamente la opinién de los grupos de radio que se
inclinan, como ya vimos, hacia ese aspecto. Esto es un punto importante de lo
que la gente ha escuchado, para saber qué es lo que quiere seguir escuchando
para aprender.

Al aspecto social, le sigue el individual con un 33% para dejar al fami-
1iar en un 26Y del total de 100 personas encuestadas en 1a Zona Metropolita-
na,
~Por 1o gue respecta al contenido de los mensajes, los aspectos que sobresa-
len son: salud, cultura, formacién familiar, formacién social, economia fami

liar, historia, politica, y superacidn personal, lo que concuerda coh lo que
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los grupos transmiten segin resultados de la investigacidn.

-A los radioescuchas (84%), les interesa mucho que se incrementen en niimero

y caiidad, los mensajes formativos. Los temas que les interesa escuchar son:
historia, (1370, cultura (22%), salud (9%), misica{7%), arte (7%), educacidn

(7¢), tecnologia (4%), economia familiar (7%), y formacidn social (7%), entre

otros. .
~Prevalece 1a necesidad de formacidn en aspectos sociales y familiares.

-Un 18% de este 84% mencionado, desea que la radio formativa 1legue a lugares
pequefios y alejados geogréficamente de la zona metropolitana, donde las opor-
tunidades de aprender son mds limitadas. Sin embargo, hay que aclarar que €s-

ta fue una resultante no prevista en nuestra investigacign, porque hubo un e-

rror eén e} planteamiento de la pregunta nimero seis, tal como lo explicamos

ya en la pigina 103.

-La razén por la que les interesa que se fomente 1os mensajes en cuestidn, es

social principalmente (40%), seguida con un 25¢ por la razdn familiar y con

22% por la raz6n individual.

~Contrario a 1o que opinaron los qrupos, el B83% de los radioescuchas estdn a

favor de que se impartan clases porradio, y principaimente aguellos que por

una u otra razdn suspendieron su educacién y desean aprender y prepararse.

E1 17% restante no considera que sea apropiado que se eduque por radio por

as mismas razones de limitantes naturales del medio que, en su momento, ex-

pusieron los representantes de las empresas radiofénicas.

-las preferencias de los radioescuchas encuestados favorecen con un 25% a la
edicacién técnica. Esto es un claro indicador de que se necesita de prepara-

cién con remuneracién a corto piazo, acorde con el desenvalvimiento del pais

que requiere de un desarrollo tecnolSoico e industrial para crecer. La educa ;
cibn primaria, por su parte, se vidé favorecida con un 23% del total de las

encuestas, seguida por la secundaria con 17¢, la preparatoria con 13%, "otras"
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y preprimaria con 12% y 10% respectivamente.
~E1 horario que sugieren con mis frecuencia los receptores para escuchar esas
clases es el nocturno (56%), dadas las condiciones de trabajo de la mayoria
de los encuestados.

A continuacién presentamos gréficamente los resultados de Ta investiga-

cién 1levada a cabo entre los grupos radiofdnicos de Guadalajara:
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RESULTADOS

GRAFICOS DE

LA_OPINIOM

DE LOS GRUPDS RADIOFONICOS :
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1.~ {Transmiten mensajes formativo-educativos?

NQ-~---B: 40% = 100%

" A: Horarios Definidos: 38%

B: Esporddicos: 122
C: Ambos: 50%
100%

2.- iEn qué horarfos los transmiten?
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3.+ In

dicaron

,hdrériqs def{nidqs:_‘

625 NOZ----B:.38% = 100%

4,- lndicqrqnicuaﬁté;,yécgs:a1 dia los transmiten:

“g2% . NO-----B: 30% = 100%
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5.- tQuién elabora los mensajes?

Los grupos los estructuran -----eme-emmecoono

Los reciben de alguna depende

Los estructuran y los reciben

neja--=---mewoom
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6.- ¢Qué dreas del conocimiento abarcan esos mensajes?

Historiamemmemmmeccmcae cmmmec e e aanmnae Ho7%

CUTtUPAmrmmer e cm e S e dan
Economia Familiare---ecccma-
Formacién Familiar-----«-

Formacion Social-

Politica--eucmemmammcaaus
Gubernamentalsece-orcesan,
Superacién Personal------

Educacion Formal--=-=na-= ’.;

.
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7.- LTienen verificacidn de las respuestas de los radioescuchas?

$l-==-= A 62% NQ-~--- B: 38% = 100%
100

90
30-

707 A

50
404 B

304
20_{

8.- iComo realizan esa verificacion?
Comprueban verificacifn---=cecaus A 62%

No comprueban verificacidn _...... B 387 = 100%
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9,-¢ E1 grupo considera que deben fomentarse esos mensajes?

A FAVOR-===nne=-anmmn-, A 88y
EN CONTRA- —mmmmmmmmne Br  12%
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10.- ifn qué &rea debe hacerse tal fomento?

Histor{a-rremmrcamccmr e m e
Arte---- X
Salud---nnn

Culturgeme-meemcanmraacan.

Economia Familiaressessouansex.
Formacibn Familiar----=-c-

Formaci6n Sociale=r=e=veeasen
Polftica---mreemmomocnnn

Gubernamental

Superacidn Personal--e-c--

Educacin Formal
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904
80 B

11.- 4Qué perspectivas existen para utilizar a la radio en educacitn
formal? A FAVOR----- A 23% EN CONTRA-----B 77% = 100%
1004

A
904 |

‘*‘7
7
60
50

a

30+

put B

12.-iConsidera que la radio es un instrumento importante para elevar e}
nivel formativo-educativo de Ja sociedad tapatia?
AFIRMATIVO----- A 92% NEGATIVO---~- B 8% = 100%




RESULTADOS GRAFICOS DE LA OPINION DE LOS £ r%_;’ R g
RADIOESCUCHAS : N A 1L
X
@
[x]
=
W Guadalajara--=-=m=-esmmmocasccanas A 11%
Radiometrpolic-menemcoemmnocemcnnd| B 12%
La Poderosa Hl---=mmmmeamcmmacomace [T 3 -
Radio Variedades----emmecemomcacans D 1%
Radio CafiGn-~----ssercormamamecannn E 1% .
Canal 14-10--=scsaeenencmamsanaaca F 3 -
50n1d0 §2-~v-macmreeenmemmca | G 3
Canal 58--vm-memcucemmmmcnnnmnnaey 2% —
DK La Grande--- 1% o
La COtOrra=--ecemesaammcraanccneann 1%
FM 610b0 EStEreg---svocemcamnemcons 1% =
Estéreo Amistad-- 23
17%
3%
4%
6%
Estéreo Juventud 1%
Estéreo Soul--- 1%
E1 Toque Migicome=-mmmvecmmacmcnncen ki3
Férmula Melddica 17
Sefial 90-=--u-= B [ | 7 1
VARIAS v 1z
100 %

1.-¢En qué estaciones de radio ha escuchado mensajes que le ayuden a aprender
cosas interesantes?
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2.- LA qué horas los ha escuchado?

Mencionaron horario exacto --=-------- A
No mencionaron horario exacto==-r==-« B
Fﬂ-
B

56%
443

3.~ Ile parecen adecuados esos horarios?

= 100%

20
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4.~ Esos mensajes fueron Gtiles para su superacibn :

Individualemsemmarmsmomncecamnee A 332
Socialerememecomsemmiemmanncrennea 412
26%

= 100%

123



100 4

%0 .|

B0

70 4
60

50 <

w0 |

CUltUra---=c~remmeccomccacamoccaancan-
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Farmacidn Familiares--
Formacidn Social
Politica
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Superacidn Personal
Educacibn Formal
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6.~ ¢A usted le interesaria que se incrementaran las transmisiones en a}
guna &rea de su preferencia? {Cudl?:

Estdn interesados----=e-cmemcomann A 66%
No estin interesados--c-e=v-cace-o B 16%
* Interesados en &rea geogrifica----C  18% = 100%

*Son las personas que se interesan en el incremento de estos mensajes
en un érea geografica especifica por el mal planteamiento de 1a pre -
gunta, tal como se explica en la pdgina 103.
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G.-

{Continuacidn... )

iCufl es el rea que le interesa para que se incrementen los mensajes
formativo-educativos?

Tecnologfa-~
Comercigeacemeuecsilan
Guhernamental---==scsecs

Economia Familiar------e.2
Formacidn Social-----
Deporteseevemneeences
Orientacién Vocacional--
[T R R A 1 P R——

4% = 100%
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7.~ {Porqué Te interesa esa drea en especial?

Razén Individual

Razdn

Raz6n Familiar
No contestaron

Soctal

22%
40%
25%
13%

8.- ile interesarfa que se impartieran c¢lases por radio?

A FAVOR

A 83%

EN CONTRA

B

100%

17%

= 1002
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8.~ {Continuacién,..)

ile gustarfa que se impartieran clases de:

3

nlla

90
80

70 4
60 |

50

40
0

20 |

Preprimaria A
Primaria=----e=- B
A B

10%  Secundaria----C 17%. Ed. Técnica----E 25%

23%  Preparatoria--D 133 - Otras-------=-- F 12%
L

9,- {A qué horas le gustarfa escuchar esas clases?

Horario Matutino

----- A 22% Horario Vespertino-----B 22%
Horario Nocturno----C 56% = 100%
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CAPITULO 1V

SUGERENCIAS PARA  PROGRAMACION
FORMATIVA-EDUCATIVA.



PREAMBULDO,

Con base en las encuestas 1levadas a cabo entre radioescu-
chas y ejecutivos de radio de la zona metropolitana de Guadala-
jara, y de acuerdo con el propbsito de esta tesis, hemos consi-
derado necesario abordar el aspecto de la programacifn radiofé-
nica; con este fin, sugerimos el disefio y contenido de tres cép
sulas y e} guifn de un programa de cardcter formativo-educativo,
a la vez que explicamos las caracteristicas de cada uno de es -
tos géneros.

Pero, ademds de presentar nuestras sugerencias al respecto,
daremos a conocer la opinidn de los patrocinadores potenciales
de este tipo de programacidn, porque es muy importante visium -
brar l1a aceptaci6n y lTos alcances reales que este tipo de comuni
cacibn conlleva dentro de nuestra comunidad.

Como epflogo, reconsideraremos los resultados que obtuvimos
en nuestra jnvestigacién, mismos que formaron el cuerpo de nues
tra tesis y contribuyeron para conocer el panorama y las perspec

tivas de la radio formativo-educativa en Guadalajara.
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a).- LA CAPSULA Y EL PROGRAMA: SUS CARACTERISTICAS.

Tal como ya io sugerimes, la programacion formativo-educa-
tiva de las emisoras de Guadalajara, puede basarse en dos forma
tos: Ta cépsula y el programa. Presentaremos aqui las caracte -
risticas de ambos géneros para conocerlos de manecra general.
LA_CAPSULA,

Es un formato radiofénico que se caracteriza porque, en un
lapso muy corto de tiempo, transmite un mensaje sintetizado, a
través del cua) se pueden tocar todos los temas.

La cdpsula de radio puede ir acompaiada de misica y efectos
sonoros para realzar el contenido de Ya misma y ponerlo al alcan
ce de los radioescuchas. Sin embarge, recomendamos gque el empleo
de estos dos elementos del c8divo radiofdnico, Jogre un balance
y un voldmen adecuados para poder lograr a su vez, el objetivo
de formar por medio de ellos.

Una cépsula puede durar desde 15 segundos hasta 10 minutes
aproximadamente; justamente por esta caracterfstica, sugerimos
que se utilize este formato con el propésito de formar y educar
en Guadalajara, ya gue puede intercalarse entre la programacion
normal de las estaciones de radic, y contribuiv con sv contenido
@ presentar mayores opciones en cuanto a formacida, sin que ésto
signifigque una fuerte inversidn de tiempo y dinero para las em-
presas.

Hay tantas variedades de cdpsulas como actividades hay en
Ja vida del hombre. As{ encontramos por ejemplo: histdricas, a-
necdfticas, geogrdficas, musicales, de 6rden artistico, de " he-

chos y casos insélitos, sobre temas de salud y muchas otras més.
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Pava p]anear una- cSpsula, hay que tener capacidad de sinte

- t1*ar, en. lenguaje rad1of6n1co, el tema que quiere tratarse. La

cépsuIa debe grabarse con una: voz perfectamente clara y agrada-

a atencién de los oyentes, quienes

‘ble para que pueda captar
con frecuencia y facilidad. pasan por alto el contenido de los
mensajes que’ no son musicales o 1nfurmat1vos, porque los consi

deran aburr1dos.

Por 10‘tanto_§ugéf1mos que’las cdpsulas se intercalen entre

una pieza muéicaiiy{ }ra,‘y no en el bloque de comerciales don-

de se perderianiéaéilbbf~completo. resultando contraproducente
para nuesgrps‘f{né;:'b )

. Actua]ménté»las radiodifusoras  tapatfas que transmiten men
sajes formativoLedutaffvos en cdpsulas, lo hacen en un promedio
de 8 a iS veces'd1arias; y, de acuerdo a la opinién de los ra -
dioescuchas que>1ntérv1niéron en puestra investigacibn, es muy
interesante escucharlas porque en un tiempo muy corto, logran
aprender coﬁas interesantes, que tomarfa tiempo conocer por o-
tros medios.

EL_PROGRAHA.

Un programa es un formato radiofénico que, a través de la
misica, la voz y los efectos sonoros, 1leva un mensaje, durante
un tiempo determinado-a un grupe numeroso de receptores.

A diferencia de la cépsula, un programa de radio puede du-
rér 15 mihutqs, dos horas o ain mds; dependiendo de su contenido
-su forma, su auditorio y los objetivos para los que se cred.

Hay una gran variedad de programas de radio, "en la radio

se reza, se rfe, se canta y se cuentan narraciones, se dan noti
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cias y se dan avisos. En fin, los program de la radio son tan
variados. como variadas son 1as actividades del hombre" (1).

Asi por ejemp\o hay.

_Noticieros. que nos ponen al dfa de los acontecimientos 10calem
nacionales. 1nternaciona1es y deport1vos. )

Programas de comentarios: donde ademis de informar sobre un de

v‘terﬁ%nado temé, se interpretan 1os hechos y se opina acerca de
ellos con‘una tendencia establecida.

Charla: es una narracidn sobre uno o varios temas especfficos
que puede hacerse en forma de mondlogo o bien incluir entrevis-
tas.

Programa de Entrevistas: donde varios invitados al estudic son

cuestionados acerca del tema establecido, porque, o son actores
de 1os hechos, o son especialistas en el tema.

Mesa Redonda: reidne a varias personas con diferentes posiciones
frente a un determinado asunto. A§u1, como en todas las mesas
redondas, hay un moderador para encausar el tema, y coordinar al

grupo.

La_Revista Radiofénica: consta de muchas secciones para todos
los gustos y se transmite periddicamente. »

El Documental: es un programa donde se. analiza con profundidad
un tema o varios,

Radicdrama: también 1lamado radioﬁove1a; Es 1a representacién
teatral de un tema adaptado para 1a radio,‘Por su naturaleza dra
mética y emotiva, es el tipo de programa que mejor utiiiza la
misica, las palabras, los efectos especialeg. los ruidos, los si

lencios ¥y los sonidos puros.
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Hay alqﬁnos otrbs tipos de prugrahas‘qﬁe varfan de acuer-
do al t{po de’ receptores, 1ugar. y condiciones soc1ocu]turales
de 1a zona: dunde se transmiten‘. - i

En Guada]ajara ¥ su zona netropolitana se radiodifunden pro
gramas de nuticias, charlas, comentario;, entrevistas y radiodra
mas, entre otros, dirigidos a todo tipo de piiblico.

HMuchos de esos programas, cualquiera que sea su tipo, fue-
ron pensados con e) afdn de orientar al radioyente y provocar en
é1, el deseo de aprender porque lavradio "ofrece también la posj
bilidad de crear y desarrollar el gusto por aprender, ya que per
mite participar de experiencias que no son las propias provocan-
do un enriquecimiento cultural. De csta forma, ademds, funciona
involuntariamente o voluntarfamente como un medio de educa-
cidn permanente, dado que estd mostrando constantemente patrones
de conducta, modelos de vida, etc.” (2).

Precisamente porque 1a radio muestra patrones de conducta
en forma constante, los mensajes deben ser planeados y estructu
rados de manera que los receptores aprovechen la oportunidad de

escuchar para aprender.

Por esta razén, es sumamente importante que la radio forma
tivo-educativa se apoye sobre cimientos s61idos; esos cimientos
son los programas y las cépsulas, porque de un buen contenido de
pende, en gran medida, el éxito o el fracaso de la misién forma-
tiva.

Ahora bien, para planear un programa de radio, podemos par-
tir de dos puntos, segiin el modelo disefiado por el Profesor de
1a Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Au-

ténoma de Guadalajara, S5r. Ubaldo Lépez C.T.I.:
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" Podemos partir de:
i.- _De los contenidos concretos, que nos proponemos comuni
car, o
_De la temdtica definida que deseamos abordar.
A partir de esto determinaremos:
-E1 formato y
«la estructura radiofdénica mids adecuada para vehicular esos

mensajes.

2.- 0 bien, podemos partir de:
_De una estructura previamente determinada, de ricas y
variadas posibilidades, y que se adecua bien a un mep

saje o temdtica general.

_Luego seleccionaremos:
-Los mensajes que queremos comunicar,
-Los contenidos que pondremos en cada capitulo de la se
rie.
_Asi escogemos un FORMATO, por ejemplo:
-Un radiodrama, o una serie de reportajes.
_Después ideamos la estructura bdsica del programa,
_Y escogemos los temas que iremos tratando en las siguientes
emisiones "
En nuestro caso , decidimos partir del punto nimero 2, es

decir, de la temdtica y contenidos definidos, porque la investi

gacibén que realizamos arrojo resultados que nos permitieron co-
nocer lo que el receptor quiere escuchar en la radio para apren-
der. Asi determinamos dos formatos radiofdnicos: Cdpsula y Pro-
grama, a través de los cuales enviaremos nuestro mensaje formati

vo.
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b).- PRESENTACION DE CAPSULAS.

’La; tre;'cébshjés que presentamos enseguida pretenden ser
uné sugerghcia'bafa intercalarias entre la programacién de las
estaciones de rédiﬁ Qe-tuadalajara.

ﬁi contenido se deﬁerminé de acuerdo a los resultados de

las encuestas aplicadas a los radicescuchas y lo definimos asf:

Cépsula No, 1: La Organjzacifn de las Naciomes Unidas y la Paz.
Tema de interés general porque la paz mundial nos
involucra a todos (razén social). Es interesante
conocer los propdsitos de las naciones que forman
este organismo.

Cépsula No. 2: Tenga cuidado en el Supermercado.

Tema referente a la economia familiar, que preten
de provocar la atencibn sobre los detalles que en

un supermercado nos hacen comprar mis de 1o que
realmente necesitamos, afectando asi nuestro pre- ;
supuesto familiar. ;
C&psu1$vNo. 3: Usted y su Familia.
Tema referente a la formacidn familiar que enfren
ta al radioescucha con la importancia de la fami-
lia, desde el punto de vista de las tres principa
les misiones que ésta lleva a cabo en favor del
individuo.
Adin cuando es una emjsora ficticia, RADIO COMUNICACION

XEGA-AM, aparece como identificacidn para las cdpsulas, que su-
gerimos se intercalen en los bloques musicales de las emisoras,

en un promedio de ocho a diez veces diarias.




RADID COMUNICACION  XEGA-AM

Serie de Cdpsulas: Escuche, Usted Debe Saberlo

Guadalajara, Jalisco Hoja No. 1
Cipsula No. 1 LA OKU Y LA PAZ
Fecha de Transmisifn: .,........
TIENPO INDICACIONES TECNICAS AU DT O
3" EFECTO: RUBRICA SONIDO DE
CAMPANAS .
DISCO: EFECTOS 1, BANDA &
SE CORTA DE GOLPE CUANDO
ENTRA LOCUTOR. LOCUTOR:
Hoy, casi todos los pafses del mundo son
miembros de l1a Organizacidn de tas Naciones
Unidas. ’
g« Al ingresar, cada pafs firma un acuerdo que
dice:
LOCUTORA:
Todos los miembres son iguales.
Todos los miembros prometen resolver los
problemas internacionales por medio de la
17" paz,
Ningdn miembro usar§ su fuerza contra los
demds.
"ITodos los miembros ayudar§n a la ONU en su
acciones. tas Maciones Unidas no tratarén d
resolver problemas internos de los pafses,
excepto para procurar la paz.
LOCUTOR:
Lograr la paz del munde y luchar por los
a derechos humanos no es una tarea ficil, Sin
p lembargo, hay miles de representintes de est

brganismo en el mundo para brindar apoyo
pédico, agricola, indudtrial, educativo y
cientifico, y mejorar las condiciones de
ida de los pueblos.

SIGUE.....




136
RADIO COMUNTCACION XEGA-AM
Cipsola Ko. 1: LA ONU Y LA PAZ ; Woja Ho. 2

Fecha de Transmisign:o,. !

TIEHPO INDICACTONES TECHICAS | - - “a 0 010

LOCUTORA;
2" tEscuchd?
CORTINA: RUBRICA

SE CORTA DE GOLPE CUANDO

EXTRA  LOCUTOR.
LOCUTOR:

La ORU  une a) mundo en busca de la paz,

Tpo. TOTAL
50"
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-AM

Serie de C&psulas: Escuche, Usted Debe Saberlo

Cépsula No. 2 :- TENGA CUIDADO EN EL SUPERMZIACADD Hoja No. 1

Facha de Transmisidn:......

TIENPO

INDICACIOHES TECNICAS

U

9"

10"

g .

4.

qn

EFECTO: RUBRICA. DISCO EFEC
TS I, BANDA 5 SE CORTA
CUANDO ENTRA LOCUTOR

LOCUTOR:
tC6mo decide usted 1o que comprard en el
supermercado?

LOCUTGRA:

Tenga cufdado, porque e)l supermercado toma
algunas decisiones por usted.

LOCUTOR :

Por ejemplo, los productos de primera
necesidad, los encontramos sfempre hasta Tog
G1timos rincones de la tianda. Asf, para
encontrarlos recorremos muchos anaqueles co
cosas muy atractivas y caras que talvés ne
necesitamos.

LOCUTORA:

Los alimentos caros casi siempre tienen
envolturas de brillantes colores y estdn
colocados a la altura de la vista para que
los alcancemos fictlimente.

O0CUTOR: X
to'que les gusta a los nifies, como dulces,
131latas, y juguetes, estdn también a)
hilcance de sus manos.

LOCUTORA:

as carnes y verduras de los supermercados
yeden Tucir mis frescas de lo que son,
Hebido a Tas luces artificiales y envoltura

SIGUE....




RADIO- COMUNICACION XEGA-AH
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Cdpsula No. 2 TENGA CUIDADO EN EL SUPERMERCADO k'HnJa o, 2
Fecha de Transmisién: ....... R .
TIENPO | INDICACIONES. -TECHICAS AUD 10
" LGCUTOR: .. )
3 Las ofertas no siempre son lo que parecen.
. tEscuchd?
CORTINA: RUBRICA
SE CORTA DE GOLPE CUANDO
ENT?A EL LOCUTOR, - {LOCUTORA:
Tenga cuidado {ADVERTENCIA)
I El supermercado puede decidir sus compras.
Tpo.
TOTAL

50"
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RADIO CONUNICACION  XEGA-AM
Serie’de Cipsulas: Escuche, Usted Debe Saberlo
‘CapsulaiNo. 3.7 USTED Y SU FAMILIA

. “Hoja No. 1

T1Enpo |- LT S T T

3w -

LOCUTOR:

Desde que el mundo es mundo, sus habitantes
han vivido en familfa.Talvés por eso se
habla tanto de ella.

iSe ha preguntado usted por qué, despuds del
individuo, la familia es 1a entidad que le
sigue en tamafio ¢ importancia?

LOCUTORA:
Porque 1a familia induce la reproduccién,
por lo tanto, renueva 1a sociedad.

20"

Porque la familia pone en contacto a sus

) miembros ¢on los valores morales, culturales
25" . y sociales de la comunidad.

Y porque la familia protege 3 los suyos,
alimenténdolos, vistiéndolos y ensefdndolos
2 valerse por sf mismos. )

LOCUTOR:
o : iEscuchd?
EFECTD: RUBRICA . SE CORTA
DE.GOLPE :CUANDQ ENTRA
- |recutora i
PR LOCUTORA:

Usted es importante, porque su familia es

: 5":“ . N .
R importante.

Tpo.. TOTAL
50" :
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€)i-. PRESENTACION DE UN GUTON PARA PROGRAHA. RADIOFONICO
FORMATIVO - EDUCATIVO. :

miento de todo programa.

Subre e1 g 16n se ha

Lo referente a’ la vo ..la mus1ca. los efectos sonoros,

eque i it ntos humanos y de tiempo necesarios.

“’Algunas,de 1as definfc1ones que encontramos para el guién,
son las s1guientes-‘ =
Mario Kap]ﬁn, afirma que' " las emisiones de radio no se impro-

visan. sino que se emiten sobre 1a base de un texto previamen-

‘te escrito. Afin en la char]a o comentario, si bien el ideal se

rfa que el comentarista’ uudiera 1mnrov1sar su charla con desen=

“voltura v en forms ordenada v 6q1ca, de cien personas $610 una

o dos pueden hacerlo asf", para conc]uir definiéndolo como: "el

esquema detallado y preciso de 1a emisiGn que comprende el tex-

to hablado, la midsica que.se va a 1nc1gir. y los efectos sono -
ros gue se insertardn ¢ 1ndich el ﬁoménto preciso en que se de~
be escuchar cada cosa" (1).

Jimmy G. Camargo, dice por su parte: "el libreto es para la
radio, 1o que los planos de una construccibn son para el arqui-

tecto, o el plan de vuelo para un piloto de aviaci6n.
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B3 1ibreto marca tnda la estructura del ‘programa, sus diferen-

tes pasus, la forma'de manejo del. sonido. la manera de interpre

tarse. 1a duracjé d»v)q§,pqr1amentus. de la misica y de los e-

fectos sonoros

El gu16n p lo tanto, debe contener todo aquello que serd

jescuchadoia raves de ‘Ya radio.i

“La 1mpurtancia del guidn radica bdsicamente en dos puntos:
—a) el guién 1ncluye todo 1o que va a aparecer, verse o escuchar
se en el programa o mensaje a transmitir, y b) es el esqueleto
primordial respecto del cual se valora el tema, su atractive y
desarrollo, asf como las posibilidades y previsiones necesarias
tanto técnicas como administrativas, para asegurar un resultado
satisfactorio" (3).

E} contenido del guidén puede ser tan variado e ilimitado
como la imaginacién del propio guionista, quien puede escribir
dramas, aventuras, programas educativos, turisticos, histdricos,
musicales, anecddticos, de noticias y muchos mds. La radio es ,
en este sentido, la mds rica forma de expresidn para un guionis
ta poraque no encuentra limitaciones del luaar, tiempo, #poca ,
accidn, movimientos, personajes o ambientacidén.

El GUIOK DE RADIO.

E1 guidn de radio para cualquier tipo de programa se elabg

ra siguiendo este orden de actividades:

lo.- Se elige el tema tomando en cuenta Tos mensajes esenciales
que se desean transmitir, de acuerdo a las necesidades del pi -
blico radioescucha. A este respecto el guionista debe tomar en

cuenta:



atractive para ‘su publico receptu?‘y que, consiguientemente, a

traerd su aténciﬁn.,
d) poseer capacidad de sihtésis para que el guidn no sea tedioso
sino un compendio de conocimientos enmarcados en di&logos inte-

resantes y sencillos.

20.- Una vez que elegimos el tema, procederemos a elaborar  un
preguién , que es un esqueleto o estructura de lo que seréd el
guidn final. E) preguibn deberd indicar todo el contenido del
programa, incluyendo efectos sonoros, vaces y misica. La infor-
macién del preguidn podréd modificarse de acuerdo a las correccio
nes del mismo escritor y realizadores

En el caso especifico que proponemos, como se trata de un
programa de cardcter formativo-educativo, debemos tomar en cuen
ta lo siguiente para la elaboracidn del quidn:
__Lograr un equilibrio adecuado entre Jos tres elementos radio-
fénicos: voz, misica y efectos de sonido, para no crear confu -
sidn y resultados no deseados en el oyente.
_ Nuestro programa no debe rebasar los 30 minutos de duracidn,

de esta forma los receptores mantendrdn su atencidon en &1,
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_Les diéloguk'sbh'muy'1mportantes en este tipo de programas pa

ra que refuercen nuestrus conocimientos, Debemos cuidar de que

no sean redundantes'ni demasiado largos y confusos.

_En 105' rogramas format1vos debemos tener especial cuidado con

la- redacc16n para que podamos cumplir con nuestro objetivo de

formar . a los radioescuchas a través de palabras y didlogos sen-
Jcillos pero 11enos de informacién.

”»Pata-escr1b1r y presentar un guién de radio, seguiremos éi
tqs reglas genera1es:
'1.;‘U£11}z§r siempre hojas tamafio carta, blancas y de papel
"qrueso para gue no hanan demasiado ruido al moverlas frente al
micrﬁfono; E1 qui6n debe presentarse escrito a miquina y a doble
espacio.
) 2;-'D191dir la hoja en tres columnas. La primera para el tiempo;
la'segunda para las indicaciones técnicas (misica y efectos so-
horos), y la tercera para el difloge y la narracién (audio).

Ejemplo:

TIEMPO INDICACIONES TECNICAS AUDI1O

3.- En la columna del tiempo debe indicarse el tiempo parcial de
cada fragmento, y el total que es la suma de todo el tiempo acy
mulado hoja por hoja del guidn.

4.- Las indicaciones de misica y efectos de sonido deben escri-

birse con maydsculas y subrayadas. Todo lo escrito en mayGsculas

por regla general no sale al aire.
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Para las anotac1unes sobre mﬁsica hay que especificar el titu-

1o de la pieza. e1 disco en eI qUe se” encuentra, asf .como la ban

da" del mismu.

los personades 5 scriben cun mayﬁscuIas. 1nc1uyendo la pala -

bra: narrador o ocutor segﬁn sea el caso.
-Cuando se termina e] margen hay que procurar no dejar palabras
cortadas sobre todo a] terminar la parte correspondiente al la-
~do- derecho de la hoja de guibn. Cuando no cabe la palabra com -
bpleta, no debemos escr1bir1a sino cambiar de renglén.
u’6 - Las fechas,_cantidades y. porcentajes deben escribirse con
41etras y no con nimero.
7.- Tendré que haber tantas copias del guidn como personas inter
vengan-en-el programa, incluyendo actores, locutores, Opgradores
".de cabina 'y realizadores.

Ahofa que conocemos 10 que es un guidn, su importancia en
la radio, y 12 forma.de presentacién del mismo, veamos un ejem-
plo de guidn para un programa formativo.

Como ya dijimos, el conténido de nuestro programa partird
de Ja temitica definida por Tos resultados de la investigacitn,
"donde los radioescuchas manifestaron qué les gustard escuchar
para aprender cosas interesantes sobre: historia, salud, y mi -

sica preferentemente; sin dejar a un lado aspectos como: arte ,
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educacidn, economia familiar, formacién familiar, formacibn so-
cial, tecnologfa, deportes y polftica.

E1 tipo de programa que sugerimos como ejemplo es una REVIS
TA RADIOFONICA que consta de varias secciones para todos 1os gus

tos y se transmite periddicamente.




PARA SABER MAS
RADIO COHUNICACION  XEGA-AM
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Fecha de Transmisifn: .....

Programa Ho, 23 Guadaliiara datisco Hoja No. 1

IRDICACIONES TECNICAS

RUBRICA:
SOSTIERE Y BAJA A FONDO

BAJA MUSICA HASTA DESAPARECE

EFECTO: TIC TAC DE RELOJ
SOSTIENE ¥ BAJA A FONDD

.LOCUTOR:
Radio Comunicacidn presenta:
Una misce}énea de cosas muy interesantes,

Para Saber Més.

LOCUTOR:
Bienvenidos amigos, qué bueno que nos
acompaﬁan y qde participan en este programa,
LOCUTORA: .

Claro, porque quinée minutos Jjuntos,
bastarfn para saber mds.

LOCUTOR:

Oye, Ldijﬁste'quince minutos?

LOCUTORA:

Si, es el tiempo que dura.el programa,
iporqué? ' o

LOCUTOR:
Es que yo pienso que el tiempo es algo muy

importante para nuestra vida,

LOCUTORA:

Si, en esta época de relojes de extremd
precisién y con nuestro estilo de vida
totalmente influfdo por la técnica, parece

increible que hace'dos siglos )a mayorfa de




PARA  SABER

MAS,

Hoja Ko, 2
Coe 147

Tigupo

IKDTCACTONE:

150

5Il. K

150

20"

20"

20"

ENTRA MUSICA' SOSTIENE COMO'i

FONDO. DISCO 78

». BADA 2

SIGUE....

‘|rienes raztn,:

LocuToR: ™

yraptﬁydbs,slglos. Isaac

: Hewtpn’cons}défﬁ que, el tiempo transcurrfa

uniformemente, por la fuerza de su propia
naturaleza, sin depender de ninguna otra

cos2,
LOCUTORA:

Pero Einsteln, con su teorfa de la
relatividad, descubrid que el tiempo es
algo que depende del observador, del grado
de sus movimientos o de 1a gravitacién gque
actda sobre &1 en ese momento,

LotuToRr:

Y desde entonces se empezd a estudiar més
profundamente 31 tiempo, hasta que 1legaron
2 precisarlo tanto que kodas nuestras
actividades dependen de la dirensifn de los

segundos, los minutos y las horas,

LOCUTORA:

Y por supuesto, de la dirmensién de esas
fracciones de tiempo, depende nuestra
puntualidad o nuestro retraso. lo que sf es

cierto es que cada quien aprovecha su tiempo
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Hoja No. 3

INDICACIONES TECHICAS .

CATU D10

20"

CORTINAS EFECTO DE GRUR1DOS

DEUN HOMBRE MUY EHOJADO.
DISCO" 4. BANDA &

“1LocuToRa’ {conTINUA) ..

: y lﬁ‘aaﬁ(nistra 2 2 medida de sus

necesidades,

| LocuToeR:

¥ Rablando de tfempo, veyemos a unos

comerciales de nuestros patrocinzdores.

- |Enseguida regresamos.

LOCUTOR:
Es hora de presentar al doctor Alfredo Fasos
Castillejos que como siempre preparb una

seccifn muy interesante para saber mis.

DOCTOR:

0fga, le voy a recomencar algo. Si estd
enpjado, haga ejercicio.

fnojarse puede ser sano o peligroso, depende
Si se enoja y 12 sensacidén de cdlera
desaparece como 1legf, todo va bien,

Pero si no se deszhoga, el organismo

empieza & segregar una hornona muy thaica
11amsda noradreralina que puede causar
incluso trastornos carciacos.

SIGUE....




PARA" SABER ' MAS.

'vMoJa No. ¢4 vf

Tlfﬁﬁﬂ

 INDICACIONES  TECKTCAS

307

gn

PUENTE: SUSPIRO DE ALTVIO

PUENTE:: RUIDO DE PERSONA
CORALEKDO. PERMANECE. HASTA OUS
TERKINA LOCUTOR,

ahnnarse. noraue el cerebro
cuntinua produclendu 1a accién de la
noradrenalina v Esto es perjudicial para
el coraxdn

Pera ta.solucién es muv f&cil, Como no

sfémoreiaodemos exterforizar nuestro coratie,

~ [oara cuemar 1a rroduccién de esta hormona,

-[debemos-hicer efercicio ffsico

Cuzndo se sfenta muv enofado. brinque.
corra. haga aimnzsis o camine mucha.
Ver§ usted como e) celiare se esfuma. v el

coraie desaparece.

LOCUTORA:
fs increfble 1o aue nosotros mismos podemos

hacer por nuestra salud,
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Hoja Ho. 5 150

CTIEHPO

IHDICACIONES TECHICAS

5w

5"

15"

150

RUBRICA SOSTIENE

CORTE A COMERCIALES
RUBRICA SOSTIEKE Y SE CORTA

CUANDO EKTRA EL LOCULTOR

EFECTO: DESPERTADOR DE UN
RELOJ. 'SOSTIENE Y DESAPARECE

LOCUTOR:

Para cortinuvar con esta miscelénea de cosas
interesantes, queremos agradetér Sus
11emadas telefdnicas 81 53-22-11 porque con
sus opinfones y preguntas, enriquecen el
programa.

LOCUTORA:

Sfga 1lamando porque su llamada puede ser
la 1lamada sorpresa.

LOCUTOR:

51, hoy la clave para detectar la 1larada

sorpresa es,..

LOCUTORA:

£) despertador de un reled. 5i su 1lamada
1lega exactamente cuando suene el
despertador, recibird un interesante
regalo,

in regalo que tembién es sorpresa. No dejen
de Tlamar a) 52-22-11 con diez 1fneas 2

su disposfcidn,




PARA - SABER HAS

Hoja No. 6 151

TIERPO

IHDICACIONES TECMICAS -

T 10

3

4"

2"

gn

15"

3%

g"

PUENTE: SG4IDO DE. CAMPAMITAS
QUE DESAPARECE AL ENTRAR EL

LOCUTOR

CORTINA: VOCES GRITANDO - .
PORQUE. CINTA ~8 LADD B

PUENTE: SONIDO DE CAMPANITAS
DISCO EFECTOS !, BANDA 6

LOCUTOR:

1Ahora pasemos & wna de las secciones mis

gqustadas por ustedes amigos radioescuchas

LOCUTORA:

Se traia de los porgués verdad?

LOCUTOR:

Acertastel Nuestros amfgos mandaron sus
cartas con preguntas muy fnteresantes, y con
mucho gusto hemos tratado de responder
algunas de ellas hoy.

LdCUTORA:

Para todos los demfs, cuyas cartas no serdn
zontestadas al aire por falta de tiempo.
ljueremos decirles que las respuestas a sus
preguntas Tas enviarenos a vuelta de correo
b osu domicilio y verdn que esas cartas

Fambiéa servirdn para saber mds.

LOCUTOR: ™
Fsta ca}ta por:ejemp1n‘ la nandd el sefior
Eonsianginu‘ﬁeyés porque dulere saber mis
>obré.lbéﬁhhrdéapgs. Kos pregunta porqué

Ioévhyracanes tieneh nonbres de personas.
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jENPD )NDICA(!OLES TECHICAS A b b 10
" ORIlhA EFE(TO DE HURACAN
SOSTIEME Y DESAPARECE A
FONDO DISCO: EFECTOS 11,
EANDA 2 LOCUTORA:
Actualnente, Yos encargados de poner nombre
2 los futuros huracanes son los miembros de
to” la llamada cuarta regidén meteorolégica, que
‘{comprende Canadd, Estados Unidos, México , y
: . oo s pgfseijdel Caribe.
2n ENTRA MUSICA SUAVE QLE QUEON = -7
A FONDO. DISCO 7.BANDA 3 :
: 7o 'LOCUTORA (COKTINUA):
1'Siémpfe eligen el nombre ce personas
j;({uiendo el orden del! alfabeto. Por
S eiemp)o. el nombre del primer huracdn del
pho comenzard con la letra A.
: 1qsta 1970, todos los huracanes llevaban
Spn ombre de mujer, porque segin decfan los

TEAMINA LOCUTORA.

ueran (nd

EFECTO: HURACA!( MANTENIDO COMO - .
- FONDO, DESAPARECE CUAKDO -

ncargados de ponérselos, 1os kuracanes y

.las mujeres se parecfan porque eran

mprevisibles y violentos. Pero en 2970 las
presiunes de algunas organfzaciones
eminfstns constgvieron que los norbres

tarente masculinos o femeninos

Por su parte Cuba Togrs ‘en 1980, que Tos

huracanes 1leven norbres en espafiol,
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PARA 'SABER - MAS . Hoja No. B
TIEMPO | IKDICACIONES - TECHICAS AuUD1o
LOCUTORA:
Es posible que algunos nombres se repitan
en ahos diferentes, pero si el huracin fue
10" muy destructivo, no se podrd utilizar
nuevamente su nombre, al menos en los
veinte afios sigufentes,
5" RUBRICA: SOSTIENE Y BAJA A
DESAPARECER.
CORTE A COMERCIALES
5" RUBRICA: SOSTIEKE Y DESAPARECE
CUANDO ENTRA LOCUTOR. LOCUTOR:
Eien, pues contestada la pregunta del
sefior Reyes, escuchemos 1o que prepard en
20" esta ocasidn la jovencita Mariana Rosales,
alumna de segundo 2fo de secundarfa, quien
colabora con nosotros para saber nds de
nuestra historia.
5" ENTRA MUSICA MEXICANA DISCO
23, BANDA 4 SOSTIENE Y
PERMAKECE DE FONDO.
LOCUTORA 2:
Claroi es muy importante saber cada vez
8" Ahora

PUENTE: SUBE MUSICA DE -

HONORES A LA BAhDERA DISCO
9, BALDA 1

mis de 1a historia de nuestro pafs.

hablaremos de 1a bandera mexicana,
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TIEKPO

INDICACIONES TECNICAS

10"

15m

3

5o

U

10"

: DJSCO

PUENTE: MUSICA AZTEC& DlSCO
B7, BAKDA 10, SOST!E
BAJA A FOhDO. FUTEEN

PUEN E 1CA- DESESPARA..
D1sC0-43.. BANDA 3 OSTIEME Y
BAJA A FOHDO

PUENTE HUSA%A € FOhDO.

|CORTIKA: TAYSORES ¥ REOOBLES

D1sco [FECTOS Iy BAhDA 5.

en:ii, sin embargo, sus

del México antiguo.

jérc1(os artecas. tlaxcaltecas,

xochimilcas y otros, ye utilizaben sfmbolos

: u-estandurtes para los grandes jefes

milftares. Por ejerplo en 12 &poce de
Moctezuma, se usaba una Sguila con un
tigre entre sus garras bordada en un manto
de plumas.

Después de 12 conquista, los espaholes

introdujeron sus obropias banderas y sus

estandartes.

En Septiembre de 18180, cuando fnicif la
Jucha por nuestra fndependencia, el cura
Higuel Hidalgo y Costilla adopté la imfgen
de 1a Virgen de Guadalupe.

A!rededbn &e_ i817. aparecidé 12 primera
bancera tricolor. Hubo muchas desde
eﬁtonces.

LOCUTORA 2 (CONTINUA):

Pero el 20 de noviembre de 1916, el primer

jefe constitucionalista, Venustiano
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TIEMPO

INDICACIONES TECNICAS

g

. [RUBRICA:

PUENTE: MUSICA MEXICANA,
DISCO. .23, BANDA 4, SOSTIENE
Y BAJA A FONDO.

MUSICA BAJA Y DESAPARECE

SOSTIENE Y DESAPARECE

CORTE A COMERCIALES
RUBRICA: SOSTIENE Y DESAPARECE

AL ENTRAR LA LOCUTORA

SIGUE...

LOCUTORA 2 (CONTINUA):
Carranza también decretf que este blazén
1o rodearan dos ramas, una de laurel y otra

de encino.

Asf se uniform6 la bandera de México. que
hoy conocemos. Ademis de los dias festivos
nacionales, 1a bandera se iza en los
edificios sede de los Poderes de 1a Unidn,

en las oficinas de aduanas, en las

capitanfas de puerto y en los aeropuertos.
También en las representaciones diplomdticas
y consulados de nuestro pafs en el extranjert

y en el asta monumenta) de la Plaza de la

Constitucidn en México D.F.

LOCUTOR:

No se olviden de la Vlamada sorpresa, el
despertador puede sonar en cualquier
momento y usted puede ganar llamando al

52-22-11.

LOCUTORA:

Esta ocasién nos visita en cabina una
prestiniads musicSloqa, la sefora Lety Veda,
maestra de 1a Escuela Superior de Misica de

Guadalajare, quien va a platicar con
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INDICACIONES TECNICAS

o YAN TR S B e

CORTINA REPRODUCCION DE ESOS

SONIDOS, DISCO 7, BANDA 8.
SOSTIENE Y BAJA A FONDO

LOCUTORA" (CONTINUA):

‘nosotre acef?a-H;;JS’historia de 12 misica,

: BIeﬁngiJi,ﬁ&eétra;

TNVITADAS
Huﬁh&;ldrgcias‘.

LocuToRA:

Magstre zcﬁﬁo surgid la misica?

IRVITADA:

“{Stempre existieron sonidos aqradatles en 1a

tierra. Alin cuando s&lo habfa aqua sobre
ella se debieron oir ruidos como e! romper
de las olas, el trueno al descargarse un
rayo, y también el agudo silbar de un
huracdn.

Y Juego se oyé el suave murmullo de las
hojas, el gorgoteo de los arroyos, el
zunbido de los insectos, y el canto de los
pdjaros. Todo esto es la mosica de la
naturaleza, 1a misica que los primeros
compositores se esforzaron en imitar con
sus flautas, tambores y cuernos. Imaginemos

por un momento, un concierto asf:

Lon el tiempo, 1os hombres priuitives

hprendieron los sonidos que se logran
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TIEWPD

40"

15"

3"

INVITADA (CONTINUA): :
pulsando una cuerdz y los tonos que emiten

una cafia o un tubo cuando se les perfora
en los sitios adecvados. As{ se crearon

12 gujtarra y la flauta, y més tarde, los
violines y la trompeta.

Algo bien interesente es que 1o0s hombres
primitivos, por mucho tiempo no inventaran
12 manera de escribir su msica, por eso
no 1a conocemos, aunque varios de los
instrumentos que tocaban han 1legado hasta
nosotros,

Por ejemplo uno de esos instrumentos es el
pandero que tndos conotemos y aunque es
comiin a muchas culturas como los asirios,
los primitivos de Brasil, Groenlandia,
Inglaterra y el Korte de Europa, nunca se
encontraron restos de escritura musical.
LOCUTORA:

Maestra, e1 tiempo se nos ha terminado
ahora, pero quiero decirles a nuestros
amigos, que el prdximo programa la sefiora
Vega estard aquf de nuevo, y seguiremos
hablando de 1a historia de la misica.
INVITADA:

Por supuesto gue sf, gracias por invitarme.
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TIEWPO - INDICACIONES. TECNICAS . A U 0 1 0

5" RUBRICA : SDSTIENA V»DzsAPAnzc',_'

CORTE A COMERJCALES :
§" RUBRICA SOSTIENE Y DESAPAREL‘E
LOCUTOR:

(.....) COKTINUA....

Tpo. Total: 12 MINUTOS APROX.




159

Notas,.-’

c).- PreSehtacidﬁ'dé'un'Gu16n~paré ?rogramé Radiofénico
co " FORHAT EDUCATIVO.

1.- KAPLUN;ZMAr{o n‘Lé Escritura Radiofénica, Manual

paré‘ghioﬁfs;vi;:défferﬂidqokCURIEL. UNAM. Pags. 60 y 61
2.- Ibidem, pag;. 61

3.- GONZALEZ;, Alonso Car10§, ET1 Guidn. Trillas Pag. 8.
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d).- "LOS PATROCINADORES: POTENCIALES.

Pﬁestd'4ué ‘a rad1o es un medio de comunicacién que, como

todos Ios demés, requiere de equipo y personal técnico, creati
vo'y admin1strativo, es necesario, como ya lo mencionamos en el
apartado referente a probiemas estructurales, contar con el a-
poyo econbmico necesario

En-el caso que proponemos en nuestra tesis, es decir, e}
manejo de mensajes formativo—educativos dentro de la programa-
cibén normal de las radiodifusoras Comerciales y No Comerciales
de Guadalajara y su Zona Metropolitana, se necesitard apoyar e
conSmicamente todo un proceso de produccién de cdpsulas y pro-
gramas que deben a su vez sostenerse en un s61ido respaldo crea
tivo y econdmico.

Asf pues, dentro de nuestra investigacidn consideramos im
portante conocer 1a opinidn de los posibles patrocinadores pa-
ra el proyecto que nos ocupa. Acudimos para &sto, a dos tipos
de patrocinadores: el sector oficial y la iniciativa privada ,
y a través de su posicién frente a nuestra propuesta, nos for-
mamos una idea general del panorama que encontrarfamos al poner
en prictica nuestra sugerencia sobre radio formativa-educativa.
El1 Sector Oficial
Por parte del sector oficial, entrevistamos a patrocinadores po
tenciales de las dreas municipal y estatal. Ellos se manifesta-
ron totalmente a favor de patrocinar econdmicamente l1a elabora-
cién y transmisidén de mensajes formativos, puesto que conside -

ran que los medios de comunicacidn deben coadyuvar en la labor
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edutativa‘que éoﬁstituye una ce las necesidades primordiales a
.satiSfacerse, para logfar el desarrollo de nuestra ciudad y Es-
tado,

Sefialaron también que, como parte de la responsabilidad sg
cial que el sector oficial tiene con la comunidad tapatfa, es -
tarfan dispuestos a financiar programas de radio formativos por
que consideran que este medio es, por sus ventajas propias, un
instrumento importante para llevar formacién y educacifn a to -
dos los rincones del pais.

Con una planeacidén adecuada de la forma y contenido de los
mensajes formativos, opinaron que se pueden coordinar esfuerzos
entre varias instituciones oficiales para crear un soporte ca -
paz de cubrir 1a produccibn y transmisién de los mismos en todas
las estaciones radiofénicas de Guadalajara.

Iniciativa Privada

Por lo que respecta a la iniciativa privada, acudimos en busca
de patrocinadores entre industrias, agencias de publicidad, co-
mercios, y algunas otras empresas de diversos tipos, quienes,
después de escuchar nuestra propuesta, sugirieron que, no obs -
tante el caricter lucrativo que las caracteriza, estarian dis-
puestos a patrocinar programas y cdpsulas formativas en la ra -
dio tapa tfa.

Los entrevistados por parte de la iniciativa privada esti-
man que patrocinando este tipo de programas, ademds de que ellos
promocionan sus productos y servicios alcanzando beneficios tap
gibles, cumplen con la responsabilidad social de contribuir al

progreso de nuestra ciudad y sus habitantes
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Ademds, creen que esta serfa una buena forma de dar a cong
cer a la gente tos aspectos positivos de la iniciativa privada,
como motor fundamenta) en el desarrollo del pafs.

Después de esta breve resefia de) punto de vista de los pa-
‘ trocinadores potenciales, poco queda por decir acerca de las es
pectntivas’reales que existen en Guadalajara para formar a tra-
vés de 1a radio, porque los resultados son definitivamente posi

tivos,
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e).- EPILOGO.

Si la radio es un medio de comunicacién que eJerce una de- '

terminante influencia enilas act1tudes 1ndividuales y-colecti -

vas de los radioes uchas.s nsecuentemente es un instrumento muy

Gty para educarlus y‘furmar1os, dadas las .ventajas propias que

ya dimos-a‘conpcer’ en:sq momento en esta tesis.

'Siéuieﬁdo el 6rden>hétura1 de 1as cosas, esta tesis empezb
por los cimientos, con la concepcién de una idea que madurd en
proyecto, el cual a su vez se convirti6 en realidad, dando pie
quizd a nuevos plantemientos y perspectivas sobre el tema.

Y es que ante la palpante necesidad de formacibn continua
de todos los due habitamos en la zona metropolitana de Guadala-
jara, hubiera resultado inverosimil no recurrir a los medios de
comunicacidn social para satisfacerla. Esto fue 1o que motivé
mi interés por dar a conocer, a través de estas pdginas, las es
pectativas que existen para la radio formativa.

A medida que la idea fue modeldndose, el proyecto sustenta
ba mis posibilidades de resolver mi proposicién, y el propio te
ma me exigia investigar hasta develar resultados verdaderos pe-
ro ademds Gtiles para aquellos interesados en el asunto.

La labor de investigacibn se vid coronada con la respuesta
del piblico radioreceptor, los ejecutivos de radio, y los patro
cinadore; potenciales para el proyecto, quienes, en su gran ma-
yoria, se mostraron interesados en participar activamente en la

radioformacidn.
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‘ De esta manera, y con base en los datos que obtuvimos en
puesira'1n§est1gac1ﬁn. es de esperar que lo que proponemos para
‘qudhiajara; se pheda Tlevar a cabo en todo el pafis con excelen
._teg‘fé§u]tados, debido a que 1a necesidad de formacifn y educa-
ciénvnq es éxc1usiva de nuestra ciudad sino, al contrario, es u
né féél1dad de cada uno de los lugares de nuestro pafs. Por lo
ftahtd; con'el perfeccionamiento adecuado & cada lugar, y por
ende; al tipo de necesidades de los receptores, la programacién
fadiufénica de todas las emisoras puede ayudar en gran medida ,

.aeducar y formar a la comunidad mediante sus mensajes.
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RESUMEN DEL CAPITULO IV :

'-Lé programaci6' formativa educat1va que sugerimos se basa en dos

Ta cépsu]a -y el programa.

'-La.' af cteriza perque, en un lapso muy corte de tiem

ansmite un-mensaje sintetizado sobre temas muy variados.

’?0:'
-La cépsula )a suqerxmos porgue, dadas sus caracteristicas, pue
‘de ser fﬁcitmente intercalada en la programacién normal de las
iemispras"
.-Sugérimos ademds que se intercalen Yas cdpsulas en el bloque
~musical de las estaciones y no, en el espacio destinado a comer
ciales, para atraer al oyente.
-Un programa es un formato radiofénico que, a través de la misi
ca, la voz y los efectos sonoros, 1leva un mensaje durante un
tiempo determinade & un 9rupo numeroso de radioescuchas.
-La radio ofrece la posibilidad de crear y desarrotlar el gus-
to por aprender, ya que permite participar de experiencias que
no son las propias provocando un enriquecimiento cultural.
~Funciona involuntaria o voluntariamente como un medio de educa
cidn permanente, dado que muestra constantemente patrones de
conducta y modelos de vida.
-Para planear nuestro programa partimos de los resultados gue
arrojé nuestra investigacibn entre los radioescuchas..
~Para realizar un programa de radio es necesario contar con un
guidn. E) guidn es la forma ordenada en que se presenta un pro-

grama por escrito.
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~E1 guidn debe contener -todo Jo que ve a escucharse {voz, miisi-
ca, efectos sonoros, si]enbios, requerimientos humanos y de
‘tiempo). : o

-para 1levar a‘fabo hbeﬁtéb proyecto necesitamos patrocinadores.
-Los representantes de Yos patrocinadores por parte del sector
oficial, se mostraron a favor de cumb]ir con la responsabilidad
social que tienen con la comunidad tapatfa, de contribuir al de
sarrollo de 1os habitantes y el pafs en general.

-Por su parte, 1a iniciativa privada también estd dispuesta, se
gin aseguraron 1os entrevistados, a patrocinar cépsulas y pro -
gramas formativos, poraque ademfis de promocionar sus productos y
servicios en el radio, ellos cumplen con la responsabilidad so-
cial de contribuir al progreso de México.

-Ambos patrocinadores recalcaron la necesidad de planificar el
contenido, 12 forma,el tiempo y los elementos creativos del ma-
terial.

-La labor de investigacidn recibié buena respuesta por parte de
los radioescuchas, los ejecutivos de 1os grupos de radio y los

patrocinadores potenciales.
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CONCLUSIONES:

De esta tesis estimamos que se derivan las conclusiones que

signamos a continuacidn:

~-No proponemos crear.emisoras que funéiéneh:éxCIHsivamente para
formar y educar. : i e S e

Sugerimos, en cambio, que las estacibnes»&é radio del &rea Me-

tropolitana de Guadalajara, 1n€1ﬁyin en su programacién diaria,
mensajes format1vo-educat1vos}' ;Hf”

-Los mensajes formativo-educativos son aquellos que, de manera
continua, aportan conocimientos y favorecen el aprendizaje de
temas de interés para los radioescuchas.
-Proponemos fundamentalimente, una radiocomunicacién que forme y
eduque en un sentide amplio, es decir que 1leve asesoramiento en
lTos aspectos familiar, social e individual.

-La programacién radiofénica de todas las emisoras puede ayudar
en gran medida, a formar y educar a la comunidad mediante sus
mensajes, adaptindolos a las necesidades propias de los recepto
res.
~Nuestra labqr de investigacidn recibid buena respuesta por par
te de los radioescuchas, los ejecutivos de radio, y 1os patroci

nadorgs potenciales.

Los Gruhos:Rad1uf6n1cus

-E1°61% Ae daé'tféce grupos de radio encuestados, transmite men
;éjeg que puéden consfderarge formativos mds no completamente.
‘-Las cuatrd\éreas del conocimiento que predominan en el conteni
do de los mensajes son: salud, cultura, ecﬁnomfa familiar, y for

macién familiar.
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-£1 BB% de los grupos estan 8 favor de que se .omente la educa~

cibn y 1a formac16n a traves de -

patfa.

Los Radioescuchas

-Los mensajes formativo educatfvos que han escuchado, los loca-
1izaron preferentemente en Sonido 103. W Guadalajara, Radiometrd
poli, Stéreo Soul y Radio Un1versjd§d.

-Se comprobd que estas emisoras sf trensmiten mensajes tanto en
formato de programa como en cdpsulas.

-Los mensajes fueron fitiles para la superacién social de Tos ra
dioescuchas.

-Contrario a 1o que opinaron Jos grupos radiofdnicos, el B3% de
Tos encuestados estd a favor de que se impartan clases por radio.

Los Patrocinadores Potenciales

-La opinifn de nuestros patrocinadores potenciales {Sector Ofi-
cial- e Iniciativa Privada}, es muy favorable a nuestro proyecto.
Se mostraron completamente a favor de ayudar econdmicamente a
producir y transmitir programas y cidpsulas formativas porque
consideran que 1os medios de comunicacién tienen una funcibn sg
cial que ellos comparten, la de contribufr al desarrollo y pro
greso de los habitantes de nuestra ciudad.

-Todos )os resultados que arrojé nuestra investigacidn, nos )le
varon a concluir que las posibilidades reales que existen de
fomentar la transmisién de mensajes formativo-educativos, son

muchas. Es de esperar que 1a ide2 que proponemos pueda llevarse
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a cabo no 5610 gn'éuédélajaré, sino én todo el pafs con excelen
-tes resulfados. .

-E1 procééo de cambio de lé radio mexicana continia gestdndose
ahora. Ese proceso debe contemplar la verdadera funcidn social
"de 12 radio como medio de comunicacifn y, por consiguiente, de-
be responder a la necesidad de formacién y educacidn de l1a so-

¢iedad,
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